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Stadtmarketing Burladingen Stadetleitbild

1 Vorbemerkungen zum Stadtleitbild Burladingen

Das vorliegende Stadtleitbild ist das Ergebnis der Phase Il des Stadtmarketingprozesses
Burladingen. Aufbauend auf den Ergebnissen der Grundlagenanalyse (Phase I) wurden
bei Einbeziehung der Burger/Innen der Stadt Burladingen die grundlegenden Ziele fur die
kiinftige Stadtentwicklung erarbeitet. Das Stadtleitbild ist die Richtschnur fir kinftige
Maflinahmen, welche im weiteren Verlauf des Stadtmarketingprozesses erarbeitet und auf
den Weg zur Umsetzung gebracht werden.

Der Weg zum Stadtleitbild Burladingen

Das Stadtleitbild Burladingen basiert auf folgenden Grundlagen:

m den Ergebnissen umfangreicher Befragungen und Erhebungen zur wirtschaftlichen
und sozialen Situation in Burladingen und zu den besonderen Starken und Schwé-
chen der Stadt, welche in dem Entwicklungskonzept Burladingen vom Juni 2003 zu-

sammengefasst wurden

m den Ergebnissen der Zukunftswerkstatt Burladingen vom September 2003, bei der
knapp hundert Blrger/Innen Ideen und Vorschlage zur kinftigen Stadtentwicklung
einbrachten

m den Anregungen der Lenkungsgruppe des Stadtmarketingprozesses Burladingen,
welche im Rahmen von vier Arbeitskreissitzungen intensiv bei der Formulierung der

Ziele zur kinftigen Stadtentwicklung eingebunden war

m den Ergebnissen des Burgerforums im Marz 2004, bei dem der Entwurf des Stadt-
leitbildes in der Offentlichkeit vorgestellt und eine Gewichtung der Ziele von Seiten
der Birgerschaft vorgenommen wurde.

Besonderer Dank gilt den Mitgliedern der Lenkungsgruppe des Stadtmarketingprozes-
ses Burladingen fir die sehr engagierte und konstruktive Mitarbeit am vorliegenden
Stadtleitbild.

CIMA-Stadtmarketing GmbH B Neue Weinsteige 44 B 70180 Stuttgart M cima.stuttgart@cima.de ® www.cima.de
3



Stadtmarketing Burladingen Stadetleitbild

Die Lenkungsgruppe setzte sich aus folgenden Personen zusammen:

m Frau Waltraud Barth-Lafargue, Stadtratin und Ortsvorsteherin
m  Herr Udo Bartsch, Haus Nazareth

m Frau Rosi Cavada, Stadtratin

m  Frau Claudia Dehmer, Vorsitzende des HGV

m  Frau Andrea Denkinger, Stadtratin

m  Herr Joachim Dietrich, Stadtrat und stellv. Birgermeister

m Herr Birgermeister Harry Ebert

m  Herr Uwe Ganzenmiller, Hauptamtsleiter

m  Frau Goldstein, IHK Reutlingen

m Herr Friedeman Mutschler, Bankdirektor Sparkasse Zollernalb
m  Herr Wolfgang Pfister, Stadtrat

m Herr Wolfgang Schroft, Vereine

m  Herr Erwin Staiger, Vorstand der Volksbank Hohenzollern

m  Herr Dr. Gunter Wiebusch, Stadtrat

Sinn und Zweck des Stadtleitbildes Burladingen

Aufbauend auf den besonderen Starken und Zukunftschancen der Stadt Burladingen
wird mit dem Stadtleitbild ein Idealzustand beschrieben, der schrittweise durch die Um-
setzung von Einzelmafinahmen erreicht werden soll.

Das Stadtleitbild Burladingen ist auf einen mittel- bis langfristigen Planungshorizont fir
die nachsten 10 bis 15 Jahre angelegt. Mit dem Leitbild werden die Ubergeordneten
Richtlinien der kinftigen Stadtentwicklung festgelegt und die grundlegenden Weichen-

stellungen in der Stadtpolitik bei Einbeziehung der Betroffenen vorgenommen.

Das Stadtleitbild Burladingen muss ein hohes Mal3 an Konsensfahigkeit fir die ver-
schiedenen Interessengruppen in der Stadt aufweisen und damit eine hohe Akzeptanz
bei allen Burgern/Innen in der Stadt besitzen. Daneben sind die Besonderheiten der
Stadt Burladingen angemessen zu bertcksichtigen, um ein angepasstes und nicht aus-
tauschbares Leitbild fir die Stadt Burladingen zu sein.

Ein Stadtleitbild ist keine Werbebroschire und keine Auflistung von EinzelmalZnahmen,
sondern setzt einen Orientierungsrahmen fur alle kinftigen Mafinahmen der Stadtent-
wicklung. Auch bei Zugrundelegung eines langfristigen Planungshorizontes mussen die
Leitlinien und Zielsetzungen realistisch und erreichbar sein und sollten nicht den Cha-
rakter eines utopischen Manifestes besitzen.
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Das Leitbild ist nur wirksam, wenn es akzeptiert und gelebt wird. Alle zukiinftigen Aktivi-
taten der Stadtentwicklung missen mit dem Leitbild vereinbar sein. Wer das Leitbild un-
terzeichnet, verpflichtet sich, dessen Verwirklichung zu unterstitzen. Vom Gemeinderat
verabschiedet, bildet das Leitbild eine wichtige Grundlage fiir die weitere Stadtentwick-

lungspolitik.
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Aufbau und Gliederung des Stadtleitbildes Burladingen

Das Stadtleitbild Burladingen basiert auf dem Grundsatz einer ganzheitlichen Sichtwei-
se der kunftigen Stadtentwicklung. Die einzelnen Bereiche der Stadtentwicklung wurden
in vier Ubergeordnete Themenkomplexe gegliedert:

m  Wirtschaft, Dienstleistung und Einzelhandel
m  Naherholung, Freizeit und Kultur
m  Stadtbild, Umwelt und Verkehr

m  Wohnen, Bildung und Soziales

Wirtschatft,
Dienstleistung und
Einzelhandel
Naherholung, Stadtbild,
Freizeit und Umwelt und
Kultur Verkehr
Wohnen,
Bildung und
Soziales

Fur jeden Themenbereich ist eine Ubergeordnete Zielsetzung ausgewiesen. Unter dem
Oberziel sind fur die einzelnen Bereiche der Stadtentwicklung die entsprechenden Leit-
satze und Ziele mit einem Erlauterungstext dargestellt.

Inhaltliche Uberschneidungen zwischen den einzelnen Themenbereichen sind dabei un-
vermeidlich, da eine ganzheitliche Stadtentwicklung durch vielfaltige Vernetzungen und

Wechselwirkungen gekennzeichnet ist.

Auf die Auflistung von EinzelmalRnahmen, welche im bisherigen Verlauf des Stadtmarke-
tingprozesses von Seiten der Birger/Innen in groRer Anzahl vorgebracht wurden, wird an
dieser Stelle bewusst verzichtet, um ein ,Durcheinander” zwischen Zielen und Malf3nah-
men zu vermeiden. Alle vorgebrachten Anregungen und Vorschlage zu einzelnen Mal3-
nahmen wurden selbstverstandlich gesammelt und bilden den Grundstock fur einen aus-

fuhrlichen MaRnahmenkatalog (Phase llI).
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2 Ziele fur die kunftige Stadtentwicklung

Wirtschaft, Dienstleistung und Einzelhandel

Oberziel: Mit der Schaffung positiver Rahmenbedingungen sowie eines investiti-
onsfreundlichen Klimas soll die kinftige wirtschaftliche Entwicklung Burladingens

geférdert werden.

Die Wirtschafts- und Arbeitsmarktstruktur im Raum Burladingen war in der Vergangenheit
durch die Veréanderungen in der Textilindustrie gepragt. Die Forderung der Gewerbeent-
wicklung und der Erhalt bzw. die Schaffung von Arbeits- und Ausbildungsplatzen besitzen

fur die weitere Stadtentwicklung die hochste Prioritét.

Im Rahmen der kommunalen Wirtschaftsforderung soll in Burladingen eine vielfal-

tige Branchenstruktur und eine breites Arbeitsplatzangebot geschaffen werden.

In Burladingen soll die Pflege der bestehenden Betriebe, die Ausweisung geeigneter Ge-
werbeflachen sowie die Ansiedlung zukunftsorientierter Branchen zur Schaffung von qua-
lifizierten Arbeitsplatzen und einer ausgewogenen Wirtschaftsstruktur beitragen. Dies
stellt eine Grundvoraussetzung dar, um Burladingen ,fit fir die Zukunft* zu machen. Um
maogliche Probleme friihzeitig zu erkennen und zu beheben, ist eine enge Kontaktpflege
und kooperative Zusammenarbeit zwischen Wirtschaft, Handwerk und Stadtverwaltung

notig.

Der Bekanntheitsgrad und das Image des Wirtschaftsraumes Burladingen sollen

durch geeignete Mal3hahmen der Standortwerbung erhdht bzw.verbessert werden.

Viele Unternehmen, die in Burladingen ansassig sind sowie die Fabrikverkaufe, die auch
Uber die Grenzen der Stadt hinaus mit Burladingen in Verbindung gebracht werden, tra-
gen zum Bekanntheitsgrad der Stadt bei. Die Tradition der Stadt Burladingen als Wirt-
schaftsstandort soll kinftig verstéarkt bei der Standortwerbung fir den Wirtschaftsraum
Burladingen eingesetzt werden.
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Mit dem Ausbau der Kernstadt als Handels- und Dienstleistungsschwerpunkt so-
wie der Sicherung der Nahversorgung in den Stadtteilen soll eine starkere Kauf-

kraftbindung in Burladingen erreicht werden.

Attraktive Betriebe im Einzelhandel, Ladenhandwerk, Gastgewerbe und Dienstleistungs-
bereich tragen zur Lebendigkeit und Nutzungsvielfalt der Stadt bei. Eine starkere Kauf-
kraftboindung durch Handel, Gewerbe und Dienstleistung sichert Arbeitspléatze vor Ort.
Neben einer gezielten SchlielBung von Angebotsliicken soll auf eine raumliche Konzentra-
tion des Angebotes in der Kernstadt Burladingen hingearbeitet werden. In allen Stadttei-

len besitzt die Sicherung der Nahversorgung einen hohen Stellenwert.
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Naherholung, Freizeit und Kultur

Oberziel: Die Forderung des Fremdenverkehrs und der Naherholungsfunktion soll
in Burladingen umwelt- und sozialvertraglich mit dem Schwerpunkt auf ,Natur und

Kultur®* erfolgen.

Unsere Landschaft, die vielen Freizeitmdglichkeiten in Burladingen und in der Umgebung
sowie der gesellschatftliche Trend, den Urlaub wieder im eigenen Land zu verbringen, sind
positive Voraussetzungen fur eine weitere Entwicklung im Bereich Naherholung, Frem-
denverkehr und Kultur. Der unverwechselbare Charakter der Alblandschaft bietet dazu
Chancen, die wir in Burladingen verstarkt nutzen sollten.

In Burladingen soll Geschichte zum Erlebnis gemacht werden.

In Burladingen wird Geschichte sichtbar. Von der Romer- und Keltenzeit Uber das Mittelal-
ter bis hin zur Industrialisierung sind in Burladingen Zeugen der Vergangenheit vorhan-
den. Die historischen Wurzeln sollen starker ins Bewusstsein von Besuchern und unserer

Wohnbevdlkerung gertickt werden.

Mit dem Ausbau der Angebote im Gastgewerbe sollen neue Géastezielgruppen fur

Burladingen erschlossen werden.

Das Gastgewerbe in Burladingen soll noch attraktiver werden, wobei vor allem bei den
Ubernachtungsmdglichkeiten noch Entwicklungsmaoglichkeiten fiir zeitgemalRe Angebote
vorhanden sind. Ein besonderer Anziehungspunkt fir Besucher aus der Ferne sind die
Fabrikverkaufe in Burladingen, die fur die weitere Entwicklung des Fremdenverkehrs stér-
ker genutzt werden koénnen.

Mit einem gezielten Ausbau der Freizeitangebote und der Freizeitinfrastruktur in
Burladingen soll die Attraktivitat der Gesamtstadt sowohl fir Besucher wie auch fur

die einheimische Bevolkerung weiter erhoht werden.

Im Stadtgebiet von Burladingen ist ein breites Angebot an Freizeiteinrichtungen und Frei-
zeitmdglichkeiten sowie ein vielfaltiges Vereinsangebot vorhanden. Neben der Pflege und
Instandhaltung der vorhandenen Freizeiteinrichtungen wie z.B. dem Rad- und Wander-

wegenetz sollen weitere Freizeitangebote geschaffen werden.
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Die hohe Qualitat und Vielfalt der Kultur- und Freizeitangebote in Burladingen soll

kinftig noch starker betont werden.

Mit dem Theater Lindenhof in Melchingen ist ein Uberregional bekanntes Kulturangebot in
Burladingen ansassig, das als positiver Imagetrager fir die Stadt wirkt. Die Vielzahl weite-
rer Kultur- und Freizeitangebote, die in Burladingen fiir alle Generationen vorhanden sind,
sollen noch starker ins Bewusstsein der Bevdlkerung gerickt werden. Speziell bei den
Angeboten fir Kinder und Jugendliche soll eine bessere Wahrnehmung durch eine geziel-

te Offentlichkeitsarbeit erreicht werden.
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Stadtbild, Umwelt und Verkehr

Oberziel: Die hohe Wohn- und Lebensqualitat in Burladingen soll durch eine gestal-
terische Aufwertung der Ortskerne, den schonenden Umgang mit den naturlichen
Ressourcen sowie durch eine entsprechende Verkehrsplanung erhalten und noch
gesteigert werden.

Die attraktive landschaftliche Lage Burladingens wird von den Birgern als wesentliche
Starke der Stadt geschatzt und wahrgenommen. Dieses Gut gilt es auch fur die kinftigen
Generationen zu erhalten und zu bewahren. Alle Ma3nahmen im Rahmen der kinftigen
Stadtentwicklung von Burladingen missen mit dem Ziel des Erhalts der hohen Wohn- und
Lebensqualitat der Stadt und dem schonenden Umgang mit den natirlichen Ressourcen

in Einklang stehen.

Die kiunftige Siedlungsentwicklung soll die Lebendigkeit der Stadtteile und die Att-
raktivitat der Ortskerne in der Stadt Burladingen féordern und starken.

Die kunftige Siedlungsentwicklung soll den dorflichen Charakter der Stadtteile erhalten.
Eine Uberformung der gewachsenen Strukturen und Zersiedelung der Landschaft durch
eine deutlich Uber den ortlichen Bedarf hinausgehende Wohngebietsausweisung soll nicht
erfolgen. Durch gestalterische MafRnahmen und eine Aufwertung der Ortskerne im Rah-
men von Sanierungsmafinahmen wird die Mittelpunkts- und Kommunikationsfunktion der
Ortskerne erhéht und die Identifikation der Burger mit inrem Stadtteil geférdert.

Wir wollen unseren attraktiven Lebensraum schiitzen und bewahren.

Die Stadt Burladingen verfugt Uber einen hohen Anteil an Natur- und Landschaftsschutz-
gebieten. Neben der Vielfalt seltener Pflanzen und Tiere, die hier ihren natirlichen Le-
bensraum haben, soll auch der besondere Charakter unserer Landschaft fur die kiinftigen

Generationen erhalten bleiben.
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Durch eine entsprechende Verkehrsplanung soll eine verbesserte Verkehrsanbin-

dung von Burladingen und seinen Stadtteilen bewirkt werden.

Zur Erhaltung und Steigerung der Wettbewerbsfahigkeit der ortlichen Wirtschaft ist eine
gute regionale Verkehrsanbindung der Stadt Burladingen und eine problemlose Erreich-
barkeit der Handels- und Gewerbebetriebe notwendig, wobei auch der Ausbau der B 32
bei perspektivischer Sichtweise nicht aus den Augen zu verlieren ist. Aufgrund der landli-
chen Siedlungsstruktur besitzt der Pkw als Hauptverkehrsmittel auch in Zukunft einen ho-
hen Stellenwert. Die Gestaltung der Angebote beim 6ffentlichen Personennahverkehr soll
zu einer Starkung der Stadt Burladingen als Einkaufs- und Schulstandort beitragen und
darf den gesamtstadtischen Zielen der Stadt Burladingen nicht entgegen laufen.
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Wohnen, Bildung und Soziales

Oberziel: Die hohe Qualitat der Stadt Burladingen als Wohnstandort soll durch eine
stadtebaulich und 6kologisch behutsame Ausweisung neuer Wohnbaugebiete und

Sanierung der Ortskerne erhalten und noch gesteigert werden.

Die hohe Wohnqualitat in Burladingen stellt ein wesentliches Profilierungsfeld fir die kinf-
tige Stadtentwicklung dar. Die Bereitstellung von ausreichenden Wohnplatzangeboten soll
in allen Stadtteilen Burladingens erfolgen. Ein Schwerpunkt soll weiter auf der Sanierung
der Ortskerne liegen. Der Bevdlkerungsentwicklung in den Stadtteilen wird durch ein be-
darfsgerechtes Angebot an wohnnahen Infrastruktureinrichtungen wie Kindergarten,
Spielplatze u.d. Rechnung getragen.

Mit der Schaffung eines breiten Angebots an verschiedenen Wohnformen soll Bur-
ladingen fur alle Bevdlkerungsschichten ein attraktiver und lebenswerter Wohn-
standort sein.

Die Ausweisung neuer Wohnbaugebiete erfolgt bedarfsgerecht und unterstreicht das Pra-
dikat ,Wohnen im Griinen* als positives Merkmal. Den unterschiedlichen Bedurfnissen der
Bevolkerung nach geeignetem Wohnraum soll durch ein breites Angebot an verschiede-
nen Wohnformen wie z. B. kostengunstiges Wohnen, betreutes Wohnen, exklusive Wohn-

formen, unterschiedliche Wohnungsgrdl3en u.d. Rechnung getragen werden.

Das hohe Niveau an Bildungs- und Betreuungsangeboten fir Alt und Jung in der
Stadt Burladingen soll erhalten, weiterentwickelt und vermehrt ins Bewusstsein der

Bevolkerung gertickt werden.

Der Erhalt und die bedarfsgerechte Weiterentwicklung von Bildungs- und Betreuungsein-
richtungen wie z. B. Volkshochschulangebote, Ganztagsbetreuung von Kindern, Betreu-
ungsangebote fur Senioren u.a. unterstreicht die Familienfreundlichkeit Burladingens. Das
hohe Niveau der Angebote im Bereich der Sozial- und Jugendarbeit soll starker bei den

Burger/Innen verbreitet und bekannt gemacht werden.
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Das ehrenamtliche Engagement der Birgerinnen und Burger in und fir Burladingen

soll ausgebaut und geférdert werden.

Uber 140 Vereine pragen das kulturelle und sportliche Leben in Burladingen und tragen
somit wesentlich zur Identifikation der Burger/Innen mit ihrer Heimatstadt bei. Die vielfalti-
gen Aktivitdten der Vereine und das ehrenamtliche Engagement sind eine wesentliche
Stiitze des gesellschaftlichen Lebens in Burladingen und sollen in der Offentlichkeit ent-

sprechend gewdrdigt werden.

Die Kommunalpolitik und die Arbeit der Verwaltung sollen sich in Burladingen
durch eine hohe Transparenz und Blrgernahe auszeichnen.

Durch eine service- und dienstleistungsorientierte Ausrichtung der Verwaltungsstrukturen
sowie eine sachorientierte Kommunalpolitik zum Wohle der Bevdlkerung wird das Interes-

se und das Engagement an und in ihrer Heimatstadt gestarkt.

Das Wir-Bewusstsein und das Zusammengehorigkeitsgefuhl soll bei allen Bur-
ger/Innen von Burladingen gestarkt werden.

Die Gesamtstadt Burladingen ist mehr als die Summe der zehn Stadtteile. Der eigenstan-
dige dorfliche Charakter der Stadtteile soll bei einem gleichzeitigen Ausbau der Kernstadt

als stadtisch gepragtes Zentrum erhalten bleiben.

CIMA-Stadtmarketing GmbH B Neue Weinsteige 44 B 70180 Stuttgart M cima.stuttgart@cima.de ® www.cima.de
14



Stadtmarketing Burladingen Stadetleitbild

Anlage 1. Gewichtete Ziele und Ergdnzungen im Rahmen des Birgerforums im
Méarz 2004
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Naherholung, Freizeit und Kultur

OBERZIEL: Die Forderung des Fremdenverkehrs und der Naherholungsfunktion
soll in Burladingen umwelt- und sozialvertraglich mit dem Schwerpunkt auf , Natur
und Kultur® erfolgen.

Unsere Landschaft, die vielen Freizeitmdglichkeiten in Burladingen und in der Umgebung
sowie der gesellschatftliche Trend, den Urlaub wieder im eigenen Land zu verbringen, sind
positive Voraussetzungen fir eine weitere Entwicklung im Bereich Naherholung, Frem-
denverkehr und Kultur. Der unverwechselbare Charakter der Alblandschaft bietet dazu

Chancen, die wir in Burladingen verstarkt nutzen sollten.

In Burladingen Geschichte zum Erlebnis machen.

In Burladingen wird Geschichte sichtbar. Von der ROmer- und Keltenzeit Gber das Mittelal-
ter bis hin zur Industrialisierung sind in Burladingen Zeugen der Vergangenheit vorhan-
den. Die historischen Wurzeln sollen starker ins Bewusstsein von Besuchern und unserer
Wohnbevolkerung gertickt werden.

Gewichtungspunkte:DDDDDDDDDDDDDDDD 16 |

Mit dem Ausbau der Angebote im Gastgewerbe sollen neue Gastezielgruppen fir

Burladingen erschlossen werden.

Das Gastgewerbe in Burladingen soll noch attraktiver werden, wobei vor allem bei den
Ubernachtungsmdglichkeiten noch Entwicklungsmoglichkeiten fir zeitgemalRe Angebote
vorhanden sind. Ein besonderer Anziehungspunkt fiir Besucher aus der Ferne sind die
Fabrikverkaufe in Burladingen, die fur die weitere Entwicklung des Fremdenverkehrs stéar-

ker genutzt werden koénnen.

Gewichtungspunkte: |:| D D D |:| D D D |:| D 10
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Mit einem gezielten Ausbau der Freizeitangebote und der Freizeitinfrastruktur in
Burladingen soll die Attraktivitat der Gesamtstadt sowohl fir Besucher wie auch far
die einheimische Bevdlkerung weiter erhoht werden.

Im Stadtgebiet von Burladingen ist ein breites Angebot an Freizeiteinrichtungen und Frei-
zeitmaglichkeiten sowie ein vielfaltiges Vereinsangebot vorhanden. Neben der Pflege und
Instandhaltung der vorhandenen Freizeiteinrichtungen wie z.B. dem Rad- und Wander-

wegenetz sollen weitere Freizeitangebote geschaffen werden.

e I O O M <o)

Die hohe Qualitat und Vielfalt der Kultur- und Freizeitangebote in Burladingen soll

kunftig noch starker betont werden.

Mit dem Theater Lindenhof in Melchingen ist ein Uberregional bekanntes Kulturangebot in
Burladingen ansassig, das als positiver Imagetrager fur die Stadt wirkt. Die Vielzahl weite-
rer Kultur- und Freizeitangebote, die in Burladingen fir alle Generationen vorhanden sind,
sollen noch starker ins Bewusstsein der Bevdlkerung gertickt werden. Speziell bei den
Angeboten fur Kinder und Jugendliche soll eine bessere Wahrnehmung durch eine geziel-

te Offentlichkeitsarbeit erreicht werden.

Gewichtungspunkte: D D |:| D D D 6
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Wirtschaft, Dienstleistungen und Einzelhandel

OBERZIEL: Mit der Schaffung positiver Rahmenbedingungen sowie eines investiti-
onsfreundlichen Klimas soll die kiinftige wirtschaftliche Entwicklung Burladingens
gefordert werden.

Die Wirtschafts- und Arbeitsmarktstruktur im Raum Burladingen war in der Vergangenheit
durch die Verédnderungen in der Textilindustrie gepragt. Die Forderung der Gewerbeent-
wicklung und der Erhalt bzw. die Schaffung von Arbeits- und Ausbildungsplétzen besitzen

fur die weitere Stadtentwicklung die héchste Prioritat.

1

Im Rahmen der kommunalen Wirtschaftsforderung soll in Burladingen eine vielfal-
tige Branchenstruktur und ein breites Arbeitsplatzangebot geschaffen werden.

In Burladingen soll die Pflege der bestehenden Betriebe, die Ausweisung geeigneter Ge-
werbeflachen sowie die Ansiedlung zukunftsorientierter Branchen zur Schaffung von qua-
lifizierten Arbeitsplatzen und einer ausgewogenen Wirtschaftsstruktur beitragen. Dies
stellt eine Grundvoraussetzung dar, um Burladingen ,fit fir die Zukunft* zu machen. Um
mogliche Probleme frihzeitig zu erkennen und zu beheben, ist eine enge Kontaktpflege
und kooperative Zusammenarbeit zwischen Wirtschaft, Handwerk und Stadtverwaltung
notig.

ceicengsnie L1 IO LD HNOHOHOOHOHDOHLODOHLODOHLOO0ON
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Der Bekanntheitsgrad und das Image des Wirtschaftsraumes Burladingen sollen
durch geeignete Mal3hahmen der Standortwerbung erhdéht bzw. verbessert werden.
Viele Unternehmen, die in Burladingen ansassig sind sowie die Fabrikverkaufe, die auch
Uber die Grenzen der Stadt hinaus mit Burladingen in Verbindung gebracht werden, tra-
gen zum Bekanntheitsgrad der Stadt bei. Die Tradition der Stadt Burladingen als Wirt-
schaftsstandort soll kiinftig verstarkt bei der Standortwerbung fur den Wirtschaftsraum
Burladingen eingesetzt werden.

Gewichtungspunkte: D D |:| D D D |:| 7/
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Mit dem Ausbau der Kernstadt als Handels- und Dienstleistungsschwerpunkt sowie
der Sicherung der Nahversorgung in den Stadtteilen soll eine starkere Kaufkraft-
bindung in Burladingen erreicht werden.

Attraktive Betriebe im Einzelhandel, Ladenhandwerk, Gastgewerbe und Dienstleistungs-
bereich tragen zur Lebendigkeit und Nutzungsvielfalt der Innenstadt bei. Eine starkere
Kaufkraftbindung durch Handel, Gewerbe und Dienstleistung sichert Arbeitsplatze vor Ort.
Neben einer gezielten Schliefung von Angebotsliicken soll auf eine rAumliche Konzentra-
tion des Angebotes in der Kernstadt Burladingen hingearbeitet werden. In allen Stadtteilen

besitzt die Sicherung der Nahversorgung einen hohen Stellenwert.

Gewichtungspunkte: DDDDDDDDDDDDDDDD 16 |
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Stadtbild, Umwelt und Verkehr

OBERZIEL: Die hohe Wohn- und Lebensqualitat in Burladingen soll durch eine ge-
stalterische Aufwertung der Ortskerne, den schonenden Umgang mit den naturli-
chen Ressourcen sowie durch eine entsprechende Verkehrsplanung erhalten und
noch gesteigert werden.

Die attraktive landschaftliche Lage Burladingens wird von den Blrgern als wesentliche
Starke der Stadt geschatzt und wahrgenommen. Dieses Gut gilt es auch flr die kinftigen
Generationen zu erhalten und zu bewahren. Alle Manahmen im Rahmen der kinftigen
Stadtentwicklung von Burladingen missen mit dem Ziel des Erhalts der hohen Wohn- und
Lebensqualitéat der Stadt und dem schonenden Umgang mit den nattirlichen Ressourcen
in Einklang stehen.

Die kunftige Siedlungsentwicklung soll die Lebendigkeit der Stadtteile und die Att-
raktivitat der Ortskerne in der Stadt Burladingen fordern und starken.

Die kinftige Siedlungsentwicklung soll den dorflichen Charakter der Stadtteile erhalten.
Eine Uberformung der gewachsenen Strukturen und Zersiedelung der Landschaft durch
eine deutlich tber den drtlichen Bedarf hinausgehende Wohngebietsausweisung soll nicht
erfolgen. Durch gestalterische MalRhahmen und eine Aufwertung der Ortskerne im Rah-
men von Sanierungsmafinahmen wird die Mittelpunkts- und Kommunikationsfunktion der

Ortskerne erhoht und die Identifikation der Burger mit inrem Stadtteil gefordert.

Gewichtungspunkte: D D D D D D D D 8

Unseren attraktiven Lebensraum schitzen und bewahren.

Die Stadt Burladingen verfugt Uber einen hohen Anteil an Natur- und Landschaftsschutz-
gebieten. Neben der Vielfalt seltener Pflanzen und Tiere, die hier ihren natirlichen Le-
bensraum haben, soll auch der besondere Charakter unserer Landschaft fur die kinftigen
Generationen erhalten bleiben.

Gewichtungspunkte: 1L OULNHOOOIOONDHOOOOOO0OOON 29
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Durch eine entsprechende Verkehrsplanung soll eine verbesserte Verkehrsanbin-
dung von Burladingen und seinen Stadtteilen bewirkt werden.

Zur Erhaltung und Steigerung der Wettbewerbsféahigkeit der ortlichen Wirtschaft ist eine
gute regionale Verkehrsanbindung der Stadt Burladingen und eine problemlose Erreich-
barkeit der Handels- und Gewerbebetriebe notwendig, wobei auch der Ausbau der B 32
bei perspektivischer Sichtweise nicht aus den Augen zu verlieren ist. Aufgrund der landli-
chen Siedlungsstruktur besitzt der Pkw als Hauptverkehrsmittel auch in Zukunft einen ho-
hen Stellenwert. Die Gestaltung der Angebote beim 6ffentlichen Personennahverkehr soll
zu einer Starkung der Stadt Burladingen als Einkaufs- und Schulstandort beitragen und
darf den gesamtstadtischen Zielen der Stadt Burladingen nicht entgegen laufen.

Gewichtungspunkte:DDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD 24 |
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Wohnen, Bildung und Soziales

OBERZIEL: Die hohe Qualitat der Stadt Burladingen als Wohnstandort soll durch
eine stadtebaulich und 6kologisch behutsame Ausweisung neuer Wohnbaugebiete
und Sanierung der Ortskerne erhalten und noch gesteigert werden.

Die hohe Wohnqualitat in Burladingen stellt ein wesentliches Profilierungsfeld fir die kinf-
tige Stadtentwicklung dar. Die Bereitstellung von ausreichenden Wohnplatzangeboten soll
in allen Stadtteilen Burladingens erfolgen. Ein Schwerpunkt soll weiter auf der Sanierung
der Ortskerne liegen. Der Bevdlkerungsentwicklung in den Stadtteilen wird durch ein be-
darfsgerechtes Angebot an wohnnahen Infrastruktureinrichtungen wie Kindergarten,
Spielplatze u.a. Rechnung getragen.

U2

Mit der Schaffung eines breiten Angebots an verschiedenen Wohnformen soll Bur-
ladingen fur alle Bevdlkerungsschichten ein attraktiver und lebenswerter Wohn-
standort sein.

Die Ausweisung neuer Wohnbaugebiete erfolgt bedarfsgerecht und unterstreicht das Pra-
dikat ,Wohnen im Grinen* als positives Merkmal. Den unterschiedlichen Bedurfnissen der
Bevolkerung nach geeignetem Wohnraum soll durch ein breites Angebot an verschiede-
nen Wohnformen wie z.B. kostengtinstiges Wohnen, betreutes Wohnen, exklusive Wohn-
formen, unterschiedliche Wohnungsgréf3en u.a. Rechnung getragen werden.

Gewichtungspunkte

Das hohe Niveau an Bildungs- und Betreuungsangeboten fur Alt und Jung in der
Stadt Burladingen soll erhalten, weiterentwickelt und vermehrt ins Bewusstsein der
Bevolkerung gertickt werden.

Der Erhalt und die bedarfsgerechte Weiterentwicklung von Bildungs- und Betreuungsein-
richtungen wie z. B. Volkshochschulangebote, Ganztagsbetreuung von Kindern, Betreu-
ungsangebote fur Senioren u.a. unterstreicht die Familienfreundlichkeit Burladingens. Das
hohe Niveau der Angebote im Bereich der Sozial- und Jugendarbeit soll starker bei den

Burger/Innen verbreitet und bekannt gemacht werden.

Gewichtungspunkte:DDDDDDDDDDDDDDDDDDD 19 |
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Ziel: Das ehrenamtliche Engagement der Blrgerinnen und Birger in und fir Burla-
dingen soll ausgebaut und geférdert werden

Uber 140 Vereine pragen das kulturelle und sportliche Leben in Burladingen und tragen
somit wesentlich zur Identifikation der Burger/Innen mit ihrer Heimatstadt bei. Die vielfalti-
gen Aktivitdten der Vereine und das ehrenamtliche Engagement sind eine wesentliche
Stiitze des gesellschaftlichen Lebens in Burladingen und sollen in der Offentlichkeit ent-

sprechend gewdrdigt werden.

Gewichtungspunkte: |:| D D D |:| D D D |:| D D D |:| D 14

Die Kommunalpolitik und die Arbeit der Verwaltung sollen sich in Burladingen
durch eine hohe Transparenz und Bilrgernahe auszeichnen.

Durch eine service- und dienstleistungsorientierte Ausrichtung der Verwaltungsstrukturen
sowie eine sachorientierte Kommunalpolitik zum Wohle der Bevdlkerung wird das Interes-

se und das Engagement an und in ihrer Heimatstadt gestarkt.

Gewichtungspunkte: |:| D D D |:| D D D 8

Das Wir-Bewusstsein und das Zusammengehdorigkeitsgefiihl soll bei allen Bur-
ger/Innen von Burladingen gestarkt werden.

Die Gesamtstadt Burladingen ist mehr als die Summe der zehn Stadtteile. Der eigenstan-
dige dorfliche Charakter der Stadtteile soll bei einem gleichzeitigen Ausbau der Kernstadt
als stadtisch gepragtes Zentrum erhalten bleiben.

T N )
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