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0. VORWORT - GruBwort des Burgermeisters zum MalRnahmenhandbuch

Mit diesem MalRhahmenhandbuch legen zum einen die Arbeitsgruppen, die im Rahmen der Blrgerbeteiligung am Stadtmarketingprozess bestimmte
Handlungsfelder bearbeitet haben, ihre Arbeitsergebnisse vor. Zum anderen endet damit der Stadtmarketingprozess im engeren Sinne und es geht

an die Umsetzung der vorgeschlagenen Mal3hahmen.

Dies darf jedoch nicht dariber hinwegtduschen, dass jeder Akteur im Geschehen unserer Stadt den Stadtmarketingprozess als eine Daueraufgabe
betrachten muss. Nur wenn wir alle am Ball bleiben, stdndig den Ist-Zustand kritisch Uberprifen und Visionen entwickeln, wie unsere Stadt
weiterentwickelt, attraktiv gehalten und attraktiver gemacht werden kann, erhalten wir unseren Wohnwert und bleiben anderen Gemeinden und
Stadten gegenuber konkurrenzfahig. Wir wollen eine lebens- und liebenswerte Gemeinde sein mit hohem Wohnwert fur unsere Bevolkerung und

attraktiven Standortbedingungen fir die Wirtschatft.

Es freut mich sehr, dass zahlreiche Mitbirgerinnen und Mitblrger an diesem Stadtmarketingprozess mitgearbeitet und sich in vielen Abendstunden
Gedanken uber die Weiterentwicklung unserer Stadt gemacht haben.

Das Ergebnis liegt uns nun vor und wir werden sukzessive an die Abarbeitung dieses MaRnahmenkatalogs gehen. Gleichzeitig gehen wir an die
Frage, wie der Stadtmarketingprozess als Daueraufgabe in unserer Stadt institutionalisiert werden kann. Hierzu haben schon erste Gesprache mit

Interessierten in unserer Gemeinde stattgefunden.

Ich bedanke mich bei allen, die sich diesem wichtigen Prozess, der fast drei Jahre gedauert hat, eingebracht haben ganz herzlich.

o oy (o
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1. AUFBAU UND VORGEHENSWEISE

Das vorliegende MalRnahmenhandbuch fiir die Stadt Burladingen ist in mehreren Arbeitsschritten unter Mitarbeit verschiedener Interessensgruppen
entstanden.

Zu Beginn des Stadtmarketingprozesses im Januar 2003 fand eine umfassende Grundlagenuntersuchung der Stadt Burladingen durch die CIMA
GmbH statt (Phase 1). Aufbauend auf diesen Ergebnissen, den Anregungen der Blrger aus der Zukunftswerkstatt (September 2003), sowie den
Ergebnissen der Lenkungsgruppensitzungen wurde ein Leitbild fur die Stadt Burladingen entwickelt (Phase Il). Zusatzlich wurde das Stadtleitbild
durch Anregungen aus dem Birgerforum im Méarz 2004 erganzt und anschliel3end im Gemeinderat verabschiedet. Das Leitbild mit seinen Zielen dient
als ,roter Faden” fir eine zukunftsorientierte Stadtentwicklung fir Burladingen. Die anschliel3end aufgefiihrten Malinahmen orientieren sich demnach
an der Zielsetzung des Leitbildes.

Die Mafinahmen wurden im Rahmen der Grundlagenanalyse, der Zukunftswerkstatt sowie dem Burgerforum durch die Burgerinnen der Stadt
Burladingen und der CIMA GmbH gewonnen. Grof3en Einfluss auf die MaRnahmenfindung und somit das Malinahmenhandbuch hatten auf3erdem die

von der CIMA GmbH moderierten Arbeitskreissitzungen sowie die Ergebnisse aus den gruppeninternen Sitzungen.
Das MaRnahmenhandbuch besteht im vorderen Teil (Kapitel 1) aus allgemeinen Informationen zum Stadtmarketingprozess und des MafRnahmen-

handbuches. Im Weitern Verlauf (Kapitel 2 und 3) werden die Malinahmen im Wesentlichen konkretisiert, sowie Umsetzungsstrategien einzelner
MalRnahmen beschrieben.
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1.1 Mitwirkende

Den Stadtmarketingprozess haben viele engagierte Birgerinnen aktiv und kreativ begleitet. Im Rahmen der Teilnahme an Lenkungsgruppen- und
Arbeitskreissitzungen sowie 6ffentlichen Foren haben die Blrger Burladingens einen wesentlichen Anteil zum Gelingen des Stadtmarketingprozesses
beigetragen.

Mitglieder der Lenkungsgruppe sowie der vier Arbeitskreise:

Lenkungsgruppe:

Frau Waltraud Barth-Lafargue, Stadtratin und Ortsvorsteherin
Herr Udo Bartsch, Haus Nazareth

Frau Rosi Cavada, Stadtratin

Frau Claudia Dehmer, Vorsitzende des HGV

Frau Andrea Denkinger, Stadtréatin

Herr Joachim Dietrich, Stadtrat und stellv. Birgermeister

Herr Blrgermeister Harry Ebert

Herr Uwe Ganzenmdller, Hauptamtsleiter

Frau Karin Goldstein, IHK Reutlingen

Herr Friedemann Mutschler, Bankdirektor Sparkasse Zollernalb
Herr Wolfgang Pfister, Stadtrat

Herr Wolfgang Schroft, Vereine

Herr Erwin Staiger, Vorstand der Volksbank Hohenzollern
Herr Dr. Gunter Wiebusch, Stadtrat
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Arbeitskreis Wirtschaft, Dienstleistung und Einzelhandel:

n Herr Helmut Barth m Herr Hans-Peter Muuhs
n Herr Reinhard Bruckelt m Herr Gunter Salscheider
] Frau Doérte Conradi n Herr Bruno Seemann

] Frau Claudia Dehmer n Herr Bernd Sutter

] Herr Walter Glaser n Herr Bernhard Sutter

] Frau Karin Goldstein n Frau Erika Sutter

] Frau Andrea Habliz n Frau Heidi Sutter

] Herr Wolfgang Kuster L] Herr Michael Wahl

n Herr Friedemann Mutschler

Arbeitskreis Naherholung, Freizeit und Kultur:

] Herr Richard Armbruster L] Herr Gerold Minzenmaier
] Frau Andrea Denkinger L] Frau Renate Mutschler

] Herr Josef Freudemann L] Herr Friedemann Mutschler
] Herr Walter Greff L] Herr Reinhold Pfister

] Herr Peter Hoftmann L] Herr Helfried Ringel

] Herr Eugen Hones L] Herr Josef Rommel

] Frau Hanneliese Kolb L] Herr Hermann Schmidt

n Frau Dagmar Kuster L] Herr Wolfgang Schroft

] Herr Urban Mayer m  Herr Roland Simmendinger

n Herr Dr. Otto Muller
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Arbeitskreis Stadtbild, Umwelt und Verkehr:

Arbeitskreis Wohnen, Bildung und Soziales:
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Herr Walter Greff

Herr R. Gross

Frau Maria Heimpel

Frau Irmgard Heimpel-Bruland

Frau Hanneliese Kolb

Herr Udo Bartsch

Herr Peter Hauser
Frau Gudrun Koch
Herr Gerhard Lehmann
Herr Michael Linzer

Herr Heinz Marquart

9
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[ Herr Jlrgen Lutz
n Herr Urban Mayer
n Herr Rosario Puma

= Herr Hermann Schmidt

m  Frau Aljona Merks

m  Herr Jakob Nadler

m  Herr Klaus Ritt

m  Frau Stefanie Sauter
m  Herr Erwin Schéfer
m  Frau Doris Witt
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1.2 Ablauf — Zeitplan — Organisation

1.2.1 Ablauf und Zeitplan

Im Dezember 2002 wurde die CIMA GmbH von der Stadt Burladingen mit der fachlichen Begleitung des Stadtmarketingprozesses beauftragt. Der
Prozess gliedert sich in drei Phasen:

PHASE IlI

I_) KONTROLLE
PHASE Il (I

MARNAHMEN 11

PHASE | | _ 11

Zielgruppen 11

Mafl3nahmen- 11

ANALYSE handbuch 11

I Lenkungsgruppe )
Imageanalyse Zl.J.kunftswerkstatt

START Standortanalyse Burgerforum 11

Starken-Schwachen- Verdffentlichung I

Abstimmung, Bilanz 11

Analysephase Entwicklungskonzept < 1l

Materialsichtung I 11

I 11

t | i

T mEmEmEEmEEEmEEmEEmEEmEEEmEEmEEmEEmEEmEsE |

L e e e e e e e, —, e ———

Abb. 1: Phasenplan Quelle: CIMA GmbH
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Mit Beginn der Phase | im Januar 2003 wurde von der CIMA GmbH
eine umfassende Grundlagenanalyse inklusive Befragung der
ortsansassigen Unternehmen sowie 400 Haushalten in Burladingen
und dem Umland durchgefihrt. Zuséatzlich wurden mit Vertretern
verschiedener Institutionen in der Stadt Burladingen Experten-
gesprache gefuhrt. Die Phase | des Stadtmarketingprozesses
endete im Juni 2003 mit der Erstellung eines Entwicklungs-

konzeptes fur die Stadt Burladingen.

In der zweiten Phase des Stadtmarketingprozesses, welche im Juli
2003 begann, wurde zusammen mit der Lenkungsgruppe ein
Leitbild fir die Stadt Burladingen entwickelt. Im Rahmen 6&ffentlicher
Veranstaltungen (Zukunftswerkstatt, Burgerforum) konnten die
Birger Burladingens an der Gestaltung des Leitbildes mitwirken. Mit
der Verabschiedung des Leitbildes im Gemeinderat endete im Juli

2004 die zweite Phase des Stadtmarketingprozesses.

Auf Basis des entwickelten Leitbildes begann im August 2004 die

In)y.

Prozesses

Umsetzungsphase des Stadtmarketingprozesses (Phase

Aufbauend auf den Hauptthemenbereichen des
(Wirtschaft, Naherholung, Stadtbild und Soziales) bildeten sich vier
Arbeitskreise. Ziel der Arbeitskreise war die Erarbeitung bzw.
die

Stadtmarketingprozesses herauskristallisiert haben. Die ersten

Ergdnzung der Malnahmen, sich im Laufe des

Abb. 2 (rechts): Phasenplan Quelle: CIMA GmbH

durch die EU -

MaBnahmenhandbuch

Grundlagenanalyse

Jan. - Juni 2003

Grundlagenrecherche

Markt- und Strukturuntersuchung Einzelhandel

Markt- und Strukturuntersuchung Gastgewerbe

Imagebefragung Stadt und Umland

Entwicklungskonzept

Juni 2003

Leitbildentwicklung

Juli 2003 — Juli 2004

Zukunftswerkstatt

Sept. 2003

Formulierung eines Leitbildentwurfs durch die CIMA

Diskussion der Themenbereiche und Zielaussagen im
Rahmen des Leitbildentwurfs in der Lenkungsgruppe

Vorstellung des Leitbildentwurfs im Burgerforum

Méarz 2004

Erganzung des Leitbildentwurfs durch Anregungen aus dem
Biirgerforum

Verabschiedung des Leitbildes durch Gemeinderat

Juli 2004

Umsetzung

Auftaktveranstaltung

Bildung von 4 Arbeitskreisen zu den bearbeitenden
Themenbereichen

Ziel der Arbeitskreise: Erarbeitung bzw. Erganzung von
MaRnahmen und Einleitung erster Umsetzungsschritte

Erstellung MaBnahmenhandbuch (CIMA)

Abschluss der externen Begleitung

Sept. 2005

Aug. 2004 — Sept. 2005

______________________
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Projekte und Umsetzungsschritte einzelner MalZnahmen wurden bereits realisiert.

Die gesammelten MalRnahmen sind von der CIMA GmbH in dem vorliegenden Malinahmenhandbuch katalogisiert und aufbereitet. Mit Abgabe des

Maflnahmenhandbuches im September 2005 endet die dritte Phase des Prozesses und die externe Begleitung durch die CIMA GmbH.

1.2.2 Organisation

Der Stadtmarketingprozess der Stadt Burladingen

EU-F6rderung Mitarbeit,

wird durch Mittel der Europaischen Union geférdert.

Zusammen-

Die CIMA GmbH wurde von der Stadt Burladingen mit ering: Themen-
Sprecher bearbeitung

der externen Beratung, Durchfiihrung und Koordina-

Lenkungsgruppe ‘_’

. . . . Stadt Burladi Wirtschatt,
tion des Prozesses beauftragt. Die Koordination vor it el e Dienstleistung
. . Steuerung, und
Ort unterlag Herrn Blrgermeister Ebert sowie dem ‘Jﬂﬁff,f.‘.‘k‘éiﬂ?g ‘ Einzelhandel
. . . Auftraggeber
Hauptamtsleiter Herrn Ganzenmiiller. Unterstiitzt wur-  Finanzierung AuBendarstellung o
Koordinati tell Koordination, Naherholung, Biirger
P : isati Freizeit un )
de die ,interne (Stadtverwaltung) und externe Koordi- oordinationsstelie Organisation
( 9) Herr Ganzenmiiller » Kultur Experten
nierungsgruppe (CIMA GmbH)“ durch die Lenkungs- Projektleitung/Coaching S
. . . . . . CIMA GmbH Stuttgart ’
gruppe. Die Arbeitskreise bildeten sich zum einen aus g Umwek'tr‘:”d
L WG Mitarbeit
Mitgliedern der Lenkungsgruppe und zum anderen Won
onnen,
aus engagierten Birgerinnen der Stadt Burladingen. Bildunglund
Soziales

Die Koordination, Organisation und Moderation der
verschiedenen Arbeitskreise Ubernahm die ,interne

bzw. externe Koordinationsgruppe®.
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Abb. 3:0Organsisationsschema

Quelle: CIMA GmbH
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2. MASSNAHMENHANDBUCH

Im Folgenden wird eine kurze Einfiihrung zur Handhabung und zum Aufbau des MaRRnahmenhandbuches gegeben. Der Aufbau wird anhand einer

Beispielgliederung des MalRhahmenkatalogs sowie einer Kurzerlauterung der ausgewahlten MaRnahmenbeispiele erklart.

Nach der Erlauterung der Gliederung des Handbuches werden die Ziele des Stadtleitbildes vorgestellt. Diese sind in vier Themenbereiche ,Wirtschaft,
Dienstleistung und Einzelhandel”, ,Naherholung, Freizeit und Kultur®, ,Stadtbild, Umwelt und Verkehr* sowie ,Wohnen, Bildung und Soziales" einge-
teilt. Im Anschluss daran werden jeweils die gesammelten MaRnahmen der einzelnen Themenbereiche nach Unterthemenbereichen sortiert und in
dem MaRnahmenkatalog aufgefiihrt. AbschlieRend werden ausgewahlte MalRnahmen detaillierter aufbereitet und mit Beispielen aus der Praxis naher
veranschaulicht. In den verschiedenen Arbeitskreisen kristallisierten sich teilweise identische Problemstellungen zu den anderen Arbeitskreisen

heraus. Diese Punkte wurden als themenibergreifende MalRnahmen und Ziele zusammengefasst und den vier Themenbereichen vorangestellt.

Einfiihrung: Aufbau des
MafRnahmenhandbuches

|

Themenibergreifende
Ziele

Ziele aus dem Stadtleitbild
zum Thema Wirtschaft,
Dienstleistung und
Einzelhandel

Ziele aus dem Stadtleitbild
zum Thema Naherholung,
Freizeit und Kultur

Ziele aus dem Stadtleitbild
zum Thema Stadtbild,
Umwelt und Verkehr

Ziele aus dem Stadtleitbild
zum Thema Wohnen,
Bildung und Soziales

\ 4

\ 4

\ 4

\ 4

A\ 4

MaRRnahmen zum The-
menbereich: Themenuber-
greifende MaRnahmen

\ 4

MaRRnahmen zum
Themenbereich: Wirtschaft,
Dienstleistung und
Einzelhandel

MaRRnahmen zum
Themenbereich:
Naherholung, Freizeit und
Kultur

MaRnahmen zum
Themenbereich: Stadtbild,
Umwelt und Verkehr

MafRnahmen zum
Themenbereich: Wohnen,
Bildung und Soziales

\ 4

\ 4

A\ 4

A\ 4

Themendibergreifende
MalRnahmenbeispiele

Ausgewahlte
Mal3nahmenbeispiele

Ausgewahlte
MalRnahmenbeispiele

Ausgewahlte
MaRnahmenbeispiele

Ausgewahlte
MaRnahmenbeispiele

Abb. 4: Aufbau MaRnahmenhandbuch

Quelle: CIMA GmbH
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2.1 AUFBAU DES MASSNAHMENHANDBUCHES

2.1.1 Gliederung MalRnahmenkatalog

\J

r_\ durch die EU -

MaBnahmenhandbuch

Sp.1 Sp. 2 Sp. 3 Sp. 4 Sp. 5 Sp. 6 Sp. 7
Nr. Entwicklungsfeld Malnahme Verantwortung Partner Prioritat Umsetzungsdauer
1 Unterthema Maflnahme z. B. Stadtverwaltung z. B. Wirtschafts- z. B. hoch z. B. kurzfristig
forderung
2
3
Spalte 1 durchgehende Nummerierung der Malinahmen von 1 bis 160
graue Hinterlegung des Feldes: die Umsetzung der MalBhahme wird bei den ,ausgewéhlten Malinahmenbeispielen” detaillierter
beschrieben (siehe Spalte 1, Nr. 2)
Spalte 2 Unterthema zum jeweiligen Leitbildbereich
Spalte 3 Kurzbeschreibung der MaRnahme, teilweise mit konkreten Beispielen belegt
Spalte 4 bezeichnet Federfuhrung/Hauptverantwortung fur die Umsetzung der jeweiligen MaRnahme
Spalte 5 benennt weitere Kooperationspartner, die zur Realisierung der Malihahme nétig bzw. hilfreich sind
Spalte 6 zeigt die Bedeutsamkeit der MaRBnahme nach den Abstufungen ,niedrig”, ,mittel* und ,hoch* an und stellt eine Empfehlung des Arbeits-
kreises an die Lenkungsgruppe und den Gemeinderat dar
Spalte 7 gibt den voraussichtlichen Realisierungszeitraum der Mal3Bnhahme an: bereits in Umsetzung = Malinahmenumsetzung bereits erfolgt oder

in Arbeit, kurzfristig = bis ein Jahr, mittelfristig = 2 bis 3 Jahre, langfristig = 4 und mehr Jahre

CIMA-Stadtmarketing GmbH B Neue Weinsteige 44 B 70180 Stuttgart M cima.stuttgart@cima.de ® www.cima.de
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2.1.2 Gliederung ausgewahlter MalBhahmenvorschlage

Die Aufbereitung einzelner Projekte findet weitestgehend in folgender Form statt:

= Ausgangssituation

= Zielstellung

= Projektbeschreibung/Vorgehensweise

= Umsetzungsdauer/Prioritat

= Zustandigkeiten/Partner bei der Umsetzung

= Referenzen bzw. weiterfiihrende Informationen

2.2 MaRnahmenkatalog

2.2.1 Themenubergreifende MalRnahmen und Ziele

In den Arbeitskreissitzungen wurde teilweise Uber gleiche Problemstellungen diskutiert. Diese so genannten ,Themenubergreifenden MalRnahmen*
werden im MaRnahmenkatalog aufgrund ihrer hohen Bedeutung gebiindelt und zuerst dargestellt. Ein zligiges, erfolgreiches vorantreiben dieser
MaRnahmen (Schlisselprojekte) kann als wichtiger Meilenstein fur die weitere Entwicklung des Stadtmarketingprozesses in Burladingen gesehen

werden.
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2.2.2 Themenubergreifende Ziele fir die kiunftige Stadtentwicklung

Als thementbergreifende Ziele kdnnen festgehalten werden:

Schaffung einer Koordinations- und Kontaktstelle

Forcierung der Kommunikation (Burladinger untereinander, Kommunikation nach auf3en)

Starkung der Zusammengehdrigkeit und des Identifikationswertes der Birger mit ihrer Stadt

2.2.3 Themenubergreifende MalRnahmen

Nr. Ziel MalRnahme Verantwortung \Iéva?rlttr?: Prioritat Umsetzungsdauer
1 Koordinations- Einrichtung einer zentralen Koordina-| Stadt, Stadtrat Birgerbiro hoch kurzfristig bis
und Kontaktstelle [ tionsstelle mittelfristig
2 Koordinations- Zentrale Koordinations- und Kontakt- | Stadt (SM-Stelle’) | Umlandgemeinden hoch kurzfristig
und Kontaktstelle | stelle (im Bereich Stadtmarketing, evtl. 2
Stelle oder zusammen mit Umland-
gemeinden)
3 Koordinations- Bindelung und Koordination der MaR3-| Stadt, SM-Stelle, Arbeitskreise hoch kurzfristig
und Kontaktstelle [nahmen im Bereich Stadtmarketing und Gemeinderat
Wirtschaftsforderung (Koordinations-
stelle)
4 Forcierung der Intensivierung der Offentlichkeitsarbeit | Stadt, SM-Stelle Presse und sonst. hoch kurzfristig
Kommunikation (z. B. positive Presseberichterstattung Medien
mit selbstbewusster AuRendarstellung
Burladingens, Internetauftritt)
5 Forcierung der Forcierung der Kommunikation innerhalb | SM-Stelle, Stadt Medien sehr hoch sehr kurz

Kommunikation

der Stadt Burladingen und verstarkte
Einbindung der Birgerschaft (positives
Beschwerdemanagement)

! SM-Stelle = Stadtmarketing-Stelle

CIMA-Stadtmarketing GmbH B Neue Weinsteige 44 B 70180 Stuttgart M cima.stuttgart@cima.de ® www.cima.de
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, Weitere C
Nr. Ziel MaRnahme Verantwortung Prioritat Umsetzungsdauer
Partner
6 Forcierung der Biindelung und Kommunikation der Ge- Vereine, Verwaltung hoch langfristig
Kommunikation samtstadt Vorsténde
7 Standortmarketing | Aktualisierung der Imagebroschtire Stadt, SM-Stelle EH?, Gastro, hoch kurzfristig
Dienstleister,
Werbeagentur
8 Zusammenge- Starkung der Identifikation mit Gesamt-| Birgermeister, Vereine, Blrger sehr hoch langfristig
horigkeit stadt Ortsvorsteher
9 Zusammenge- Forderung der ldentifikation der Burger Stadt Vereine hoch kurzfristig bis
horigkeit mit ihrem Heimatort durch bestehende mittelfristig
Strukturen (z. B. Vereine)
10 Zusammenge- Interesse der Burladinger an Burla- Alle - hoch langfristig
horigkeit dingen selbst wecken
11 Zusammenge- Aktivitaten zur Starkung des ,Wir-Ge- Stadt Veranstalter hoch kurzfristig
horigkeit fuhls" (Stichwort ,Tour de Burladingen®)

2 EH = Einzelhandel

CIMA-Stadtmarketing GmbH B Neue Weinsteige 44 B 70180 Stuttgart M cima.stuttgart@cima.de ® www.cima.de
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2.2.4 Themenubergreifende MaBnahmen: Ausgewahlte Malinahmenvorschlage

MafRRnahme Nr.1: Einrichtung einer zentralen Koordinationsstelle

Ausgangssituation

Derzeit wird der Stadtmarketingprozess durch die Stadtverwaltung bzw. das Hauptamt der Stadt Burladingen mit koordiniert und organisiert.

Zielstellung
Ziel soll es sein eine zentrale Koordinationsstelle einzurichten, die auch nach Beendigung der externen Beratung durch die CIMA GmbH die

Weiterfihrung des Stadtmarketingprozesses koordiniert, organisiert und gewahrleistet.

Fur die Schaffung einer gemeinsamen Stadtmarketingorganisation sind in Burladingen mehrere Punkte zu bertcksichtigen:

= Nicht nur im speziellen Falle Burladingen, sondern auch im Allgemeinen besteht fiir ein professionell betriebenes Stadtmarketing
grundsatzlich die Notwendigkeit einer starken, konzentrierten und ergebnisorientierten Fiihrung.

= Die Verantwortung fur das Stadtmarketing kann nicht alleine Aufgabe einer einzelnen Institution sein. Angesichts der lokalen Gegebenheiten
sollte die neue Stadtmarketing-Struktur im Ergebnis vielmehr von einem Zusammenspiel von Stadtverwaltung, Verbanden, Industrie und
lokalem Einzelhandel bzw. Gewerbe, Dienstleistern und Kreditinstituten gepragt sein.

= Die Stadtmarketingorganisation sollte dabei als Ubergreifende Dachorganisation verstanden werden, in der bestehende Organisationen
zwar Mitglied sind aber, nicht zwingend darin aufgehen. Das Stadtmarketing sollte keine Konkurrenz zu bestehenden Organisationen
darstellen, sondern biindelnde Funktion haben.

= Angesichts des bisher anzutreffenden heterogenen Begriffsverstandnisses von ,Stadtmarketing” und dessen Aufgabengebieten (z. B.
Innenstadtattraktivierung, Einzelhandelsférderung, Koordination von BaumalRnahmen, Standortmarketing, Moderation des Stadtmarketing-
Prozesses, Offentlichkeitsarbeit etc.), sind in Burladingen klare Ziele, Aufgaben und Zustandigkeiten festzulegen und dementsprechende

Arbeits- und Kooperationsstrukturen zu schaffen.
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= Nach der Vielzahl der bisher stattgefundenen Arbeitskreissitzungen ist eine Konzentration auf eine tiberschaubare Anzahl von Projekten

und eine Begrenzung der Zahl der Projektgruppen anzuraten.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise

Variantendiskussion - Organisatorische Einbindung

Um Stadtmarketing mit den gewlnschten professionellen und somit hauptamtlichen Umsetzungsstrukturen aufzubauen, bedarf es einer
hauptamtlichen Betreuung und einer geeigneten Tragerorganisation, in der die vielfaltigen Akteure und Betroffenen die im o. g. (s. Zielsetzung)
Spektrum eines Burladinger Stadtmarketings entsprechende Aufgaben bindeln.

Im City- und Stadtmarketing in Deutschland werden je nach Zielstellung und Projektphase unterschiedliche Organisationsformen angetroffen. Neben
rechtlichen und organisatorischen Kriterien muss unbedingt der Grad der Kooperation zwischen privaten Akteuren und der Kommune in die

Beschreibung bzw. Bewertung einbezogen werden.

Typische Organisations-Modelle und fir Burladingen denkbare Modelle im Bereich Stadtmarketing sind:

(1) Verankerung der Tragerschaft in der Stadtverwaltung, z. B. Amt fur Wirtschaftsférderung, Verkehrsamt, Amt fiir Presse- und Offentlichkeitsarbeit,
seltener Amt fir Stadtentwicklung oder Hauptamt.

(2) Alleinige Tragerschaft durch einen (oder mehrere) Verein(e). Vereine werden inshesondere da eingesetzt, wo die Vorteile der Gemeinnitzigkeit
genutzt werden sollen.

(3) Tragerschaft durch eine GmbH; gelegentlich auch in Verbindung mit einem Verein.

(4) Arbeitsgemeinschaft/Arbeitskreis

Grundsatzlich sollte die Tragerorganisation, unabhangig von der Rechtsform...
= politisch unabhéngig,
n wirtschaftlich tGbergreifend,
= auf das gesamte Stadtgebiet bezogen,

= und als public-private-partnership-Modell organisiert sein.
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Im Folgenden werden vier Organisationsformen fur Stadtmarketing beschrieben:

Variante |: Angliederungen an eine bestehende Vereinigung/Organisation sind in der Regel nur bedingt geeignet, um Aufgaben im Stadtmarketing
alleine zu Ubernehmen: Sie decken jeweils nur einen Teil der Interessen, Stadtteile und Aufgaben ab (z. B. ,nur Wirtschaft..“); missen dariber hinaus
aber weitere, ,besondere* Aufgaben (z. B. Berufsstandsvertretung durch den Einzelhandelsverband oder Hotel- und Gaststéattenverband)
wahrnehmen oder sind in ihrem Wirkungsbereich inhaltlich (z. B. HoGa nur Gastronomie- und Hotelthemen...) oder raumlich (stadtteilbezogene
Werbegemeinschaften...) eingeschrankt. Zudem reprasentieren sie nur einen Teil der potenziellen Partner eines Stadtmarketings. Aus der

Vergangenheit resultierende Vorbehalte verhindern dartiber hinaus haufig die Aufnahme bzw. den Beitritt neuer, bisher nicht integrierter Akteure.

Variante II: Einstellung eines City-Managers, der die gesamte Aufbauleistung tibernimmt

Die oft diskutierte sofortige Anstellung eines hauptamtlichen Citymanagers ohne entsprechende Organisationsstruktur wird im Allgemeinen als sehr
schwierig erachtet. Profilierte Citymanager, werden von Beginn an eine gesicherte Organisations- und Finanzstruktur erwarten, bevor sie sich
vertraglich binden. Allein fur die Sicherung der Gehaltszahlungen und des Biirobetriebes wird ein gesichertes Budget von ca. 80.000 bis 120.000€ pro
Jahr erforderlich sein, was ohne langfristige Struktur schwer zu gewabhrleisten ist.

Dem Bewerber sollte, soweit man an einer qualifizierten Kraft interessiert ist, auch eine qualifizierte Organisationsstruktur geboten werden. Offen ware
auch die Frage, wer offiziell als Arbeitgeber auftritt und dem Citymanager gegentber weisungsbefugt ist etc. Auch der Zwang, Uber den Aufbau eines
Stadtmarketing Budgets zuerst das eigene Einkommen sichern zu mussen, flhrt erfahrungsgemaf zu groRen Akzeptanzproblemen bei potenziellen
Mitgliedern.
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Die Stadtverwaltung ist vor allem in der Initiatoren- und Unterstitzerrolle sowie bei der unburokratischen MalRBhahmenumsetzung gefordert. Eine

Variante Ill: Angliederung an die Stadtverwaltung

verbindliche Einbindung sollte in jedem Fall erfolgen. Bei alleiniger Tragerschaft durch die Stadt hat sich in vergleichbaren Projekten die ,politische
Einflussnahme* nachteilig auf die Handlungsféahigkeit ausgewirkt. Dartiber hinaus ist u. a. durch die jahrliche Haushaltsdebatte das Projekt zu sehr von
den politischen Verhéaltnissen abhéngig. Die Akzeptanz und Einflussnahme der direkt betroffenen Akteure (Handel, Gastronomie, Dienstleister,
Grundstucksbesitzer etc.) sind eher schwach ausgepragt. Auch die Stadt scheidet somit als alleiniger Trager aus, kann allerdings durch die feste
Zusicherung eines entsprechenden Grundbudgets (Bsp. Ingolstadt 60.000.-€, Feuchtwangen 100.000.-€ , Forchheim 50.000.-€, Pforzheim 100.000,-€
pro Jahr) Ansporn und Sicherheit vor allem in der Anschubphase schaffen.

Variante 1V: Schaffung einer neuen Organisation

Die Schaffung einer vollig neuen Organisationsstruktur (z. B. IN-City e.V. in Ingolstadt, CIA Augsburg, City-Marketing Pforzheim) erfordert v. a. in
der Startphase ein erhthtes Engagement aller Beteiligten, hat sich jedoch bei den meisten Stadtmarketing Organisationen sehr bewdhrt.
Konfliktpotenziale bestehen lediglich dann, wenn sie als ,Konkurrenz“ zu bereits existierenden Vereinigungen gesehen und aus Angst vor einer
Beitragskonkurrenz behindert wird. Durch eine klare Ziel- und Aufgabenbeschreibung kénnen befiirchtete Kompetenziiberschneidungen oder

Konkurrenzen als auch Uberzogene Erwartungshaltungen vermieden werden.
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Fur die zukunftige Organisation des Burladinger Stadtmarketings bietet sich auf der Grundlage der oben angeflihrten Voraussetzungen folgendes

Organisationsschema

Organisationsschema an:

Unterstitzung,
berat Projektgruppen:
schiebt an
AK 1
beruft
AK 2
AK 3
- - > AK 4
Mitarbeit
Abb. 5: Organisation Stadtmarketing Burladingen Quelle: CIMA GmbH

Organisationsform Stadtmarketing

" Rechtsform: sowohl eingetragener Verein (e.V.) als auch eine GmbH Losung ist méglich

" Mitglieder: Stadt, Vereine, Blrger, Unternehmen, sonstige Institutionen (natirliche und juristische Personen), insbesondere Querschnitt tber alle
Stadtteile

" Finanzierung: Uber Mitgliedsbeitrdge werden Projekte unterstiitzt und finanziert, die Stadt leistet einen Grundanteil, der von den Unternehmen
und anderen Institutionen aufgestockt wird. Als Zielbudget sollten im ersten Jahr 100.000 Euro angestrebt werden.

" Organe: Mitgliederversammlung, Vorstand, Beirat, Projektgruppen

" Geschéftsstelle: Konnte bei der Stadtverwaltung oder einer anderen vor Ort Institution (Sparkasse, Kammer...) angesiedelt sein und sollte
lediglich eine unterstiitzende und koordinierende Funktion haben.

. Vorstand: schlagkraftig, schlank, setzt Beschliisse um, fungiert als ,geschaftsfihrender Vorstand*®
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Beirat: Hier werden alle wichtigen Gruppen integriert. Er unterstitzt, férdert Kommunikation und Kooperation untereinander und dient zur
Beratung des Vorstands
Mitglieder-/Gesellschafterversammlung: Satzung/Gesellschaftervertrag; Strategische Vorgaben, Genehmigung Jahresplan etc.

Projektgruppen: Inhaltliche Vorbereitung von Beschliissen, Umsetzung von einzelnen Projekten

Erfolgsfaktoren:

CIMA-Stadtmarketing GmbH B Neue Weinsteige 44 B 70180 Stuttgart M cima.stuttgart@cima.de ® www.cima.de

Partnerschaft aus Politik und Wirtschaft (PPP)

klare Aufgaben und Projektplanung (Projekte, Partner, Finanzierung)

Finanzieller Grundstock (6ffentlich-private Partnerschaft — idealtypischerweise mit Anreizsystem, das den stadtischen Finanzierungsanteil bis zu
einer max. Obergrenze von ca. 100.000 Euro von einem entsprechendem 30 oder 50%-Anteil der Wirtschaft abhéngig macht)

es geht hierbei weder um Partei- noch Berufsgruppenlobby (machen Parteien und Verbande)

es ist kein Schattenparlament oder sonstige Parallelstruktur zum Gemeinderat, sondern eine Plattform, die Engagement hinsichtlich Ideen, Geld
und Tatkraft auch auf3erhalb der Verwaltungsstrukturen ermdglicht (umsetzungsorientiertes PPP)

.Lokale Zugpferde“ (OB, Unternehmen, Banken, Vereine,...) stehen gemeinsam an der Spitze der Organisation um ihr entsprechendes Gewicht
zu verleihen

eine Koordinations- und Geschéftsstelle (i. d. R. im Rathaus) dient als gemeinsame Anlaufstelle

und Aufgaben:

Plattform flr Gbergreifende Arbeit zum Wohle der Gesamtstadt

Starkung des Wir-Gefihls in der Gesamtstadt Burladingen

Verbesserung des Aul3enimages der Gesamtstadt Burladingen

Anstol3 und Umsetzung von Projekten, die explizit der Gesamtstadt respektive dem Wir-Gefuhl zu Gute kommen
Zusammenfihrung und Buindelung der unterschiedlichen Interessengruppen und Stadtteile

PPP-Plattform und Schnittstelle fir die Gesamtstadt
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= Einbringung des Wir-Geflhls in andere Bereiche a la Gegenstromprinzip (z. B. HGV,...)

= Unterstlitzung der Kommune

Umsetzungsdauer Prioritat

kurzfristig t mittelfristig langfristig \_hich mittel gering

Zustandigkeit/Partner
Stadt

Best-Practice/Referenzen

Marbach ehrenamtlicher Stadtinfoladen
Mit der Idee eines blrgerschaftlich getragenen ,Stadtinfoladens” hat eine Gruppe engagierte Marbacher Birgerlnnen mit Unterstiitzung der Stadt eine
zentrale Anlaufstelle geschaffen. Als Ziele wurden die Forderung des burgerschaftlichen Engagements, das Miteinander und die Lebensqualitat in der

Stadt formuliert. Der Stadtinfoladen leistet daneben einen Beitrag zur Aktivierung der Innenstadt.

Dies erreicht die engagierte Gruppe unter anderem durch:
= Prasentation von Informationen und Angeboten der Marbacher Vereine und Institutionen
= Einrichtung eines Forums zum Austausch von Interessen, Fahigkeiten, Kenntnissen und Informationen
= Hinweise zu samtlichen Veranstaltungen in Marbach und der Region

= Serviceleistungen wie z. B. Souvenirs, Internetzugang, Einkaufstaschenaufbewahrung

Mittlerweile gibt es insgesamt 36 ,Mitarbeiter®, die auch ihre Interessen und Neigungen in entsprechende Aktionen einbringen.®

s vgl. www.schillerstadt-marbach.de, Stand 08/2004
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In der Stadt Isny entstand aus einem Unternehmerinnenstammtisch die Isny Aktiv == == e oo

Marketinginitiative e.V. Die Zahl der Mitglieder, davon Uberwiegend Einzelhandler, liegt

- —— p h.'l ﬁ

mittlerweile bei ca. 110. Die Mitgliederbeitrage orientieren sich an der Anzahl des Personals. o : 4t

Die Marketinginitiative hat schon zahlreiche Projekte realisiert:

Kultur- und Museumsnacht

Leerstandsdekoration durch Kinstler innerhalb von drei
Wochen, heute sind die Leerstande, bis auf zwei
AulRnahmen, vermietet

Einkaufsfihrer

Pluspunkt Isny (die Ausgabe der Punkte fir Konsumenten
erfolgt ab einem Mindesteinkaufswert von vollen EUR 10,-.
bei den teilnehmenden Geschéaften. Ab diesem Limit gilt, fur
jede weiteren vollen EUR 5,-, bekommen Sie als Kunde
Punkte. Es werden also Punkte nur in 5er Schritten
ausgegeben und erst ab 10 EUR.

Etc.
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Maflnahme Nr.11: Aktivitaten zur Starkung des , Wir-Gefuihls* (Stichwort , Tour de Burladingen)

Ausgangssituation

In den 60/70-er Jahren wurden die Gemeinden Burladingen, Gauselfingen, Hausen, Hérschwag, Killer, Melchingen, Ringingen, Salmendingen,
Starzeln und Stetten im Rahmen der Gemeindereform zur Gesamtstadt Burladingen zusammengelegt. Die Stadtteile liegen rdumlich weit
auseinander, ein Stadtzentrum fehlt daher. Dies fiihrt unter anderem dazu, dass sich die Birger mit inrem Stadtteil identifizieren aber weniger mit der
Gesamtstadt Burladingen (,Wir sind Melchinger®, statt, ,wir sind Burladinger*).

Soziales Engagement und ehrenamtliche Aktivititen werden in Burladingen bereits durch viele Vereine unterstitzt. Bei Wahrung der eigenen ldentitat

der Stadtteile sollten vermehrt Anstrengungen unternommen werden, gemeinsame Angebote zu schaffen.

Zielstellung
Um die Identifikation mit der Gesamtstadt zu starken, missen zahlreiche Aktionen stattfinden, die das ,Wir-Geflihl* unterstiitzen. Wichtig hierbei
jedoch ist es, die Identitaten und Besonderheiten der einzelnen Stadtteile zu integrieren und den Austausch zwischen den Stadtteilen und der

Gesamtstadt zu fordern.

Projektbeschreibung/Vorgehensweise

Generell soll durch die Verbindung jeglicher Aktivitditen mit dem Namen Burladingen die gesamtstadtische Bedeutung unterstreicht werden und eine
namentliche Verknipfung hergestellt werden. Eine Verstarkung des Effekts kann mit einer Logoadaption fur alle gesamtstadtischen Veranstaltungen
erreicht werden. Die gemeinsame Bewerbung der Events soll zukiinftig zur Selbstverstandlichkeit werden.

Wichtig sind zudem die Dokumentation aller Aktivitaten sowie die Unterstitzung des Wir-Gefiihls durch die Presse. Die Presseartikel sollten dabei

das Miteinander der Birger hervorheben, um so die Identifikation der Blrger mit ihrer Stadt zu starken.
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Als Auftaktveranstaltung zur Starkung des ,Wir-Gefiihls* bietet sich an, erneut eine ,Tour de
Burladingen” zu arrangieren. Die Tour, welche aus zwei Routen besteht, wurde das letzte Mal
vor ca. 4-5 Jahren durchgefuhrt. Die Route dehnt sich auf das gesamte Gemeindegebiet aus und
tangiert sé&mtliche Ruinen rund um Burladingen. Die Route ist heute noch durch die
Beschilderung ,Tour de Burladingen” gekennzeichnet.

Die grune Tour ist gepragt durch Hohenunterschiede und meist unbefestigte Wege. Sie verlangt
eine gute korperliche Verfassung. Die Strecke ist ca. 40 Km lang und beinhaltet folgende
Ruinen: Burgturm (Hasenfratz), Leckstein (L&gstein), Hinterlichtenstein/Vorderlichtenstein,
HolInstein (Stetten und Holstein) und Hochwacht (Burladingen).

Die Hohenunterschiede der blauen Tour lassen sich einfacher bewaltigen als bei der grinen
Tour. Die Wege sind grofdtenteils befestigt. Die 42,5 Km lange Route erstreckt sich Uber
Ringelstein (Aloischlgssle), Hohenringingen (Nahberg), Hohenmelchingen, Salmendingen,
Frundsburg (Eineck) und Azilun. Die Teilnehmer der Tour kénnen, je nach Ausdauer, die
gesamte Tour fahren bzw. nur eine Etappe.

Unter dem Begriff ,Tour de Burladingen“ ware es denkbar, auf den beschriebenen Routen in
regelmafiigen Abstanden besondere Events zu initieren um somit den Begriff ,Tour de

Burladingen” weiter auszubauen.

Beispiele:

= Radrennen = Duathlon
= Seifenkistenrennen "

= Schlittenrennen "

= Sommerfest mit kulinarischen Angeboten in Form einer

Schlemmroute
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Umsetzungsdauer Prioritat

ristig mittelfristig langfristig * mittel gering

Zustandigkeit / Partner

Stadt/Veranstalter

Best-Practice/Referenzen
Gemeinschaftsveranstaltung , Mobil in Chemnitz 2005* und ,Gesunde Runden des Klinikums Chemnitz“
Im Rahmen der deutschlandweiten Initiative ,Mobil ohne Auto” (MoA) fand im Juni 2005 der
.Chemnitzer Radfahrtag” statt. Veranstalter waren die Stadt Chemnitz sowie das Klinikum
Chemnitz. Ziele des Events waren die Unterstitzung der verkehrspolitischen Aktion ,Mobil ohne
Auto“, die Starkung des Mobilitatsverstandnisses sowie der Hinweis auf Sport als
gesundheitsfordernde Maflinahme. Die Teilnehmer konnten zwischen einer 25 Km langen MoA-
Radtour durch die Stadt Chemnitz und einem 2,5 Km langen Rundkurs im Klinikumgelande
wéhlen.

Weitere Aktivitaten waren: ein ,Bettenrennen“ des Klinikums Chemnitz, ein Rollerrennen, Bike-

Pulling, Bike-Slalom, ein Fahrrad-Sicherheits-Check, Geschicklichkeitsiibungen, Fitness-Check

sowie eine Preisverlosung.

Fur das leibliche Wohl war ebenfalls gesorgt (z. B. BBQ, Vitaminbar sowie ein gratis Radlertee fir alle).
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2.3.1 AK Wirtschaft, Dienstleistung und Einzelhandel: Ziele fur die kiinftige Stadtentwicklung

Oberziel: Mit der Schaffung positiver Rahmenbedingungen sowie eines investitionsfreundlichen Klimas soll die kunftige wirtschaftliche
Entwicklung Burladingens gefdrdert werden.

Die Wirtschafts- und Arbeitsmarktstruktur im Raum Burladingen war in der Vergangenheit durch die Veranderungen in der Textilindustrie gepragt. Die
Forderung der Gewerbeentwicklung und der Erhalt bzw. die Schaffung von Arbeits- und Ausbildungsplatzen besitzen fiir die weitere Stadtentwicklung

die hochste Prioritat.

Im Rahmen der kommunalen Wirtschaftsforderung soll in Burladingen eine vielfaltige Branchenstruktur und eine breites
Arbeitsplatzangebot geschaffen werden.

In Burladingen soll die Pflege der bestehenden Betriebe, die Ausweisung geeigneter Gewerbeflachen sowie die Ansiedlung zukunftsorientierter
Branchen zur Schaffung von qualifizierten Arbeitsplatzen und einer ausgewogenen Wirtschaftsstruktur beitragen. Dies stellt eine Grundvoraussetzung
dar, um Burladingen ,fit fir die Zukunft* zu machen. Um mdgliche Probleme frihzeitig zu erkennen und zu beheben, ist eine enge Kontaktpflege und

kooperative Zusammenarbeit zwischen Wirtschaft, Handwerk und Stadtverwaltung notig.

Der Bekanntheitsgrad und das Image des Wirtschaftsraumes Burladingen sollen durch geeignete Mallnahmen der Standortwerbung erhdht
bzw. verbessert werden.

Viele Unternehmen, die in Burladingen ansassig sind, sowie die Fabrikverkdufe, die auch tber die Grenzen der Stadt hinaus mit Burladingen in
Verbindung gebracht werden, tragen zum Bekanntheitsgrad der Stadt bei. Die Tradition der Stadt Burladingen als Wirtschaftsstandort soll kiinftig

verstarkt bei der Standortwerbung fur den Wirtschaftsraum Burladingen eingesetzt werden.
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Mit dem Ausbau der Kernstadt als Handels- und Dienstleistungsschwerpunkt sowie der Sicherung der Nahversorgung in den Stadtteilen
soll eine starkere Kaufkraftbindung in Burladingen erreicht werden.

Attraktive Betriebe im Einzelhandel, Ladenhandwerk, Gastgewerbe und Dienstleistungsbereich tragen zur Lebendigkeit und Nutzungsvielfalt der Stadt
bei. Eine starkere Kaufkraftbindung durch Handel, Gewerbe und Dienstleistung sichert Arbeitsplatze vor Ort. Neben einer gezielten SchlieRung von
Angebotsliicken soll auf eine raumliche Konzentration des Angebotes in der Kernstadt Burladingen hingearbeitet werden. In allen Stadtteilen besitzt

die Sicherung der Nahversorgung einen hohen Stellenwert.
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2.3.2 AK Wirtschaft, Dienstleistung und Einzelhandel: Mal3hahmenkatalog

9

Nr. | Entwicklungsfeld MaflRnahme Verantwortung Partner Prioritat Umsetzungsdauer
12 | Standortmarketing | Intensivierung der  Gemeinschafts- Unternehmen Werbeagentur/ mittel mittelfristig
initiativen der Gewerbetreibenden (Bsp. Presse und sonst.
gemeinsame Anzeigenaktionen, bran- Medien
chenbezogene Gemeinschaftswerbung)
13 | Standortmarketing | Erstellung von speziellen Werbemitteln/ Stadt, EH, Gastro, Werbeagentur mittel kurzfristig bis mittelfristig
Flyern (z. B. Schnappchenfihrer, Park- | Dienstleister, Handwerk
platzflyer; Einkaufsfiihrer)
14 | Standortmarketing | Vermarktung des Wirtschaftsstandortes Stadt, SM-Stelle Kammern/ hoch kurzfristig
Burladingen starker in  bestehende Verbénde
(Uber-) regionale Informationsangebote Standortagentur
einbinden (z. B. Zeitschrift ,Wirtschaft RT-TU-Neckar-Alb
Neckar-Alb* der IHK RT und ,Standort- GmbH
agentur Reutlingen-Tubingen-Neckar-Alb
GmbH")
15 | Standortmarketing | Werbekampagnen fiir Wirtschaftsraum Stadt, SM-Stelle Werbeagentur, mittel kurzfristig bis mittelfristig
Burladingen (z. B. Werbetrager auf LKW) Unternehmen,
Wifogesell.
16 | Standortmarketing [ Nutzung der Popularitat der Marke Stadt Werbeagentur mittel mittelfristig
Trigema fur das Image der Stadt Trigema
17 | Standortmarketing | Offensive  Vermarktung der Forder- Stadt Kammern, hoch langfristig
moglichkeiten zur Gewerbeansiedlung Verbénde, Banken,
(EU-Fordergebiet) Medien
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Nr. | Entwicklungsfeld MalRnahme Verantwortung Partner Prioritat Umsetzungsdauer
18 Wif6, Standort- u. | Dauerhafte Kontaktpflege zu Bildungs- Unternehmen, Uni/FH/BA mittel langfristig
Unternehmens- und Ausbildungseinrichtungen (Uni-| Kammern, Verbande
pflege versitaten, Fachhoch- und Berufs-
schulen) sowie Existenzgrinderbérsen
19 | Wifo, Standort- u. | Revitalisierung von Industriebrachen fir Stadt Eigentlimer, mittel langfristig
Unternehmens- Dienstleistungsunternehmen (Techno- Wirtschaft,
pflege logiezentrum etc.) Banken
20 | Wifg, Standort- u. | Organisation von Markten und Messen Stadt, SM-Stelle, Werbeagentur, mittel langfristig
Unternehmens- inkl. entsprechendes Info-Material Unternehmen Medien
pflege
21 | Wifg, Standort- u. | Zielorientierte Gewerbeférderung in den Stadt Gewerbe mittel kurzfristig
Unternehmens- einzelnen Stadtteilen
pflege
22 | Wifg, Standort- u. | Bindelung und Starkung des Hand- Stadt Handwerk mittel mittelfristig
Unternehmens- werks in einem Kernbereich (z. B.
pflege Handwerkerhof)
23 | Wifo, Standort- u. | Ausweitung Medical Valley: Laborpro- Unternehmen im Stadt niedrig langfristig
Unternehmens- duktion von Naturmedizin Bereich Naturmedizin
pflege
24 [ Wifo, Standort- u. | Ermittlung nur unzureichend oder nicht Unternehmen ~Seniorberater” mittel langfristig
Unternehmens- besetzter Geschéftsfelder vor Ort,
pflege gezielte Ansprache potenzieller Jung-
unternehmer fur diese Geschéaftsfelder
25 | Wifo, Standort- u. |Forderung und Unterstlitzung von Stadt, Eigentimer mittel langfristig
Unternehmens- Existenzgrindern u. a. durch Bereitstel- | Banken, Kammern und
pflege lung kostenginstiger Raumlichkeiten, Verbénde

Informationen  Uber
keiten

Fordermaglich-
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Nr. |Entwicklungsfeld MalRnahme Verantwortung Partner Prioritat Umsetzungsdauer
26 | Wifo, Standort- u. | Prifung/Entwicklung von  speziellen Stadt Banken, mittel langfristig

Unternehmens- Gewerbeimmobilienkonzepten (Gewer- Kammern,
pflege bepark, Handwerkerhof, Technologie- Verbande
zentrum, etc.)
27 | Wifo, Standort- u. | Einrichtung eines  Gewerbeflachen- Stadt Eigentimer, hoch kurzfristig bis mittelfristig
Unternehmens- managements (Optimierung/Aktuali- Investoren
pflege sierung/Pflege sowie (Uber-) regionale
Vermarktung der Gewerbeflachen
28 | Wifo, Standort- u. [ Einrichtung eines  standigen  Wirt- Unternehmen - mittel langfristig
Unternehmens- schaftsforums in Burladingen
pflege
29 | Wifo, Standort- u. | Stellenborse/Lehrstellenbérse (z. B. Stadt Unternehmen, hoch kurzfristig
Unternehmens- Uber die Homepage der Stadt) Bildungsein-
pflege richtungen
30 | Wifg, Standort- u. | Gewerbeansiedlung,  Unternehmens- Stadt/Wifo Unternehmen hoch mittelfristig bis langfristig
Unternehmens- pflege
pflege
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Nr. | Entwicklungsfeld MalRnahme Verantwortung Partner Prioritat Umsetzungsdauer
31 | Einzelhandel Aufwertung innerstadtischer Einzelhandels- Stadt Planer niedrig mittelfristig bis langfristig
lagen durch verkehrsberuhigende Maf3nah-
men und stddtebauliche Malinahmen
32 | Einzelhandel Etablierung als (Uber-)regionaler Handels-| EH, Hersteller Werbeagentur niedrig langfristig
schwerpunkt flir spezielle Angebote (z.B.
Sportartikel, Elektro-/IT-Branche, Herren- u.
Damen-Mode)
33 | Einzelhandel Zentrales Fabrikverkaufszentrum (Bsp. Hersteller, Stadt mittel mittelfristig bis langfristig
Metzingen) als touristische Attraktion Gastronomie, EH
34 | Einzelhandel Hohere Kaufkraftbindung durch Stéarkung des EH, Gastro Werbeagentur, mittel langfristig
Identifikationsgrades mit der Heimatstadt Dienstleister, Presse, Medien
Handwerk
35 | Einzelhandel Service- bzw. Qualitatsaktionen fur/mit Han- EH/Gastro/ Werbeagentur, mittel kurzfristig bis mittelfristig
del, Handwerk, Dienstleistung und Gastro-| Dienstleister/ Presse, Medien
nomie (z. B. betriebsubergreifende Service- Handwerk
pakete, Gemeinschaftsaktionen)
36 | Einzelhandel Attraktivierung der Schaufenster und Fas-| Stadt, Unter- Planer hoch kurzfristig
saden (Fassaden- und Schaufensterwett-| nehmen, SM-
bewerb) Stelle, Eigen-
tumer
37 | Einzelhandel Veranstaltungen mit Eventcharakter zur| Stadt, SM-Stelle, Werbeagentur, mittel kurzfristig bis mittelfristig
Belebung der Innenstadt (Bsp. Markt- Gewerbe Presse, Medien
schreierfest in Albstadt-Ebingen)
38 | Einzelhandel Kundenbefragung zur Herkunftsermittlung an HGV - mittel kurzfristig

einem der nachsten Aktionstage des HGVs
als Grundlage fur gezielte Werbemafl3nahme
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2.3.3 AK Wirtschaft, Dienstleistung und Einzelhandel: Ausgewahlte MalRnahmenvorschlage

MalRnahme Nr. 13: Erstellung von speziellen Werbemitteln/Flyern (z. B. Schnappchenfiihrer, Einkaufsfihrer)

Ausgangssituation

Die Stadt Burladingen hat derzeit keine aktuellen Werbemittel, die die Attraktivitat der Stadt nach auf3en publiziert.

Zielstellung

Ziel ist es, den Bekanntheitsgrad der Stadt zu fordern und den Birgern und Besuchern der Stadt die Vorzige Burladingens komprimiert dar- und

vorzustellen.

Projektbeschreibung/Vorgehensweise

Zusatzliche Informationen bzw. eine gemeinsame Aulendarstellung der Burladinger Angebote (Einzelhandel, Gastronomie, Dienstleistungen,
kommunale Einrichtungen) kénnen zu einer héheren Kaufkraftbindung sowohl bei der einheimischen Wohnbevdlkerung wie auch bei Besuchern und
Touristen beitragen. Ein wichtiger Baustein kann dabei ein Einkaufs-/Dienstleistungsfiihrer darstellen, der in Form einer handlichen Broschire bzw. in

der einfachen Form eines Fylers publiziert werden kann. Als wesentliche Inhaltspunkte konnen festgehalten werden:

= Namen und Anschriften aller Gewerbebetriebe sowie die Sortimentsschwerpunkte
= | ageplan zu den Unternehmen
= Offnungszeiten

= Parkplatzplan
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Dariiber hinaus kénnen Zusatzinformationen wie zum Beispiel itiber Wochenmarkte, o6ffentliche Toiletten oder OPNV-Haltestellen in den Fiihrer

aufgenommen werden. Die Auslage des Einkaufs-/Dienstleistungsfihrer soll in allen Einzelhandels- und Dienstleistungsbetrieben, den Gastronomie-

betrieben sowie im Rathaus erfolgen.

Umsetzungsdauer Prioritat

-1 mittelfristig langfristig - mitti gering

Zustandigkeit/Partner

Stadt, Einzelhandel, Gastronomie, Dienstleister, Handwerk/Werbeagentur

Best-Practice/Referenzen

Einkaufsfuhrer

Einkaufen” Bietigheim-Bissingen: Ein originelles Beispiel stellt der Einkaufsfuhrer ,Einkaufen mit Herz ~ ©FFiie

und Altstadt Erlangen

und Kopf* in Form einer Einkaufstiite mit Henkeln dar.

Altstadt Erlangen: Umfangreicher Fihrer mit Informationen zu Einzelhandelsangeboten,
Dienstleistungsangeboten, Gastronomieverzeichnis; im Serviceteil gibt es eine
zusammengefasste Ubersicht mit wichtigen Adressen stadtischer Einrichtungen, eine
Veranstaltungsiubersicht, einen Parkplan, auRerdem werden kulturelle und geschichtliche
Informationen zur Stadt dargestellt; der Einkaufsfuhrer ist im praktischen Taschenformat
gestaltet.
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MalRnahme Nr.15: Werbekampagnen fir den Wirtschaftsraum Burladingen

Ausgangssituation
Die Stadt Burladingen verfugt im gesamten Stadtgebiet iiber diverse Brach- und Gewerbeflachen. Uber einen neuen Internetauftritt sowie einige Flyer
versucht die Stadt potentiell Ansiedlungswillige fir Burladingen zu interessieren und Uber das Angebot zu informieren. Die Werbekampagnen der

Stadt sind jedoch nicht ausreichend und sollen daher weiter ausgebaut werden.

Zielstellung
Uber gezielte Werbekampagnen in Verbindung mit den Aktivititen der Wirtschaftsforderungsgesellschaft Zollernalb soll versucht werden den

Bekanntheitsgrad der Region zu steigern sowie méglichst viele potentiell ansiedlungswillige Unternehmen anzusprechen.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise

Die Wirtschaftsférderungsgesellschaft Zollernalb ist die zentrale offentliche Anlauf- und Koordinierungsstelle fur die Forderung der Wirtschaft auf
Landkreisebene. Sie hat drei grof3e Aufgabenfelder: Standortmarketing, Unternehmensférderung und Tourismus. Im Rahmen dieser Aufgabenfelder
werden verschiedene Projekte wie z. B. PR-/Werbeaktionen, Beratung zu verfugbaren Gewerbeflachen, Messeauftritte durch die Wirtschafts-
forderungsgesellschaft durchgefihrt. Ziel der Stadt Burladingen soll sein, sich an diesen MalRnahmen verstarkt zu beteiligen um sich somit in der
Region besser zu platzieren. Voraussetzung hierfir ist, dass die Stadt Burladingen regelmaRig die Wirtschaftsforderungsgesellschaft tiber Aktuelles
und Neues in der Stadt informiert. Eine weitere Moglichkeit ,die Werbetrommel fur die Stadt Burladingen zu ruhren® ist die Teilnahme an Messe-
auftritten. Jedes Jahr wird der Zollernalbkreis auf der CMT durch die Wirtschaftsforderungsgesellschaft Zollernalb vertreten. Die Stadte und
Gemeinden des Kreises haben die Gelegenheit Vertreter der Stadt an der Messe teilnehmen zu lassen, um so verstarkte Eigenwerbung durch-

zufuhren und Kontakte herzustellen.
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Umsetzungsdauer Prioritat

-1 mittelfristig langfristig - mitttel gering

Zustandigkeit / Partner

Stadt, Stadtmarketingstelle/Werbeagentur, Unternehmen, Wirtschaftsforderungsgesellschaft Zollernalb

Best-Practice/Referenzen

Schleswig-Holstein-Truck: Airbrush-Truck

L.q_:--.nlt..ﬁl&_ﬂh"" 1_“ﬂl’mﬂmﬂ den Hﬂru &
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2 .

Werbekampagnen des Landes Baden-Wirttemberg:
Seit Marz 2001 wirbt Baden-Wirttemberg auf Bussen, die auf den bekanntesten Strecken in Berlin, den
so genannten ,Touristenlinien* verkehren mit dem Slogan: ,Nett hier. Aber waren Sie schon mal in

Baden Wirttemberg?*
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MalRnahme Nr. 25: Forderung und Unterstlitzung von Existenzgriindern

Foérderung und Unterstitzung von Existenzgrindern u. a. durch Bereitstellung kostenglinstiger Raumlichkeiten und Informationen (ber

Foérdermoglichkeiten.

Ausgangssituation

Der Strukturwandel ist fir viele Kommunen eine groRe Herausforderung. Existenzgriinder leisten hier einen nicht unerheblichen Beitrag, um
Standorte an neue wirtschaftliche Anforderungen anzupassen.

Stichworte sind in diesem Zusammenhang: innovative Geschéftsideen, die Nutzung neuer Technologien bzw. die Einbeziehung neuer Kunden-
gruppen. Existenzgrindungen stehen fiir einen innovativen Wirtschaftsstandort und sind fir Wettbewerb, Wachstum, neue Arbeits- und
Ausbildungsplatze, neue Produkte und Verfahren unverzichtbar.

Die Stadt wirbt derzeit im Internet, dass Investitionen von Unternehmern in der Gesamtstadt Burladingen im Rahmen des Entwicklungsprogramms
ELR (Entwicklungsprogramm landlicher Raum)/Ziel-2 gefoérdert werden kdnnen. Zudem besteht die Mdglichkeit, Zuschiisse oder auch verbilligte

Darlehen fiir Neuansiedlungen zu beantragen.

Zielstellung

Existenzgrindungen helfen den Kommunen, den Strukturwandel zu bewadltigen, starken den Mittelstand und damit den Standort, erhalten und
schaffen Arbeits-/Ausbildungsplatze, geben wichtige Wachstumsimpulse und steigern das Standortimage. Die wirtschaftliche Vernetzung ein-

heimischer Betriebe soll unterstiitzt werden.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise

Damit Burladingen fir Existenzgrinder attraktiv wird, ist die unternehmerfreundliche Verwaltung eine unverzichtbare Voraussetzung. Fur

Unternehmer ist der Standortfaktor ,Unternehmerfreundlichkeit der Verwaltung“ neben den harten Standortortfaktoren ,Verkehrsanbindung“ oder
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.kommunale Abgaben und Steuern“ vergleichsweise sehr hoch. So ist es fur Existenzgrinder sehr hilfreich, wenn alle notwendigen

Beratungsleistungen bzw. Verwaltungsleistungen unter einem Dach bzw. Tir an Tir zu finden sind (Gewerbeanmeldung, Gewerberecht,

Gewerbeordnung, Immobilien, Gewerbeflachen, Mietobjekte, Grindungsberatung etc.).

Meist gibt es schon eine Vielzahl an Angeboten fir Existenzgrinder, wie z. B. Seminare, Infoveranstaltungen, Messen, die durch unterschiedliche

Institutionen angeboten werden (IHK-Reutlingen, HWK, Wirtschaftsférderung, Banken und Sparkassen etc.). Existenzgrtinder kdnnen hier leicht den

Uberblick aufgrund des uniibersichtlichen Angebotes verlieren.

Daher sollte angestrebt werden, dass alle Fragen rund um die Existenzgrindung aus einer Hand, d. h. an einer zentralen Anlaufstelle beantwortet

werden. Hier sollten fir den Existenzgriinder folgende Informationen verfiigbar sein:

Kontakte zu Eigentimern von Gewerbeobjekten und Gewerbegrundstiicken
Herstellung wichtiger Verbindungen zu Behérden und Amtern
Koordinierung bei Standortfragen innerhalb und auf3erhalb der Verwaltung

Lieferung erster Informationen u. a. Uber den Arbeitsmarkt, Uber die Wirtschaftsstruktur, Gber Standortalternativen im Stadtgebiet

Weitere Aspekte, die eine zielgruppengerechte Beratung beinhalten sollte:

Schaffung von Orientierungshilfen flr Existenzgriinder, z. B. schriftliches Infomaterial

Schulung und Motivation der Mitarbeiter, sich der Probleme und Bedurfnisse der Existenzgriinder anzunehmen
Informationsaustausch der Verwaltung mit jungen Unternehmern, Kammern, Banken und Sparkassen
Beratung fur Grunder uber Fordermoglichkeiten

Schaffung transparenter, also nachvollziehbarer und zeitlich kalkulierbarer Verwaltungsverfahren

rasche und termingerechte Abwicklung von Genehmigungsverfahren

Informationsangebote fiir besondere Grunderzielgruppen, eventuell in Zusammenarbeit mit anderen Akteuren
Bereitstellung eines ,Lotsen” flr die Grunder, der sie bei dem Gang durch die Verwaltung unterstitzt
Errichtung von Grinderzentren

Finanzierungsangebote fir Grinder, z. B. Schaffung von Darlehen oder Zuschissen fir Kleinstgriinder oder fir Beratungsdienste
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Umsetzungsdauer Prioritat

kurzfristig mittelfristig Iang?istig hoch miiel gering

Zustandigkeit / Partner

Stadt, Banken, Kammern und Verbande/ Eigentiimer

Best-Practice/Referenzen

Einige konkrete Beispiele von Existenzgrinderforderung: Die Stadt Volklingen hat eine Gesellschaft gegriindet, die verschiedene
Forderprogramme fir die Innenstadt bereithalt. Es ist die ,Gesellschaft fur Wirtschaftsférderung, Innovation und Stadtmarketing Voélklingen®,
kurz GWIS. Insgesamt hat diese Gesellschaft drei Férderprogramme (Griindungsprogramm, Gastronomieprogramm, Fassadenprogramm).

Das Grundungsprogramm unterstitzt Existenzgrinder, Unternehmen und freiberuflich Tatige bei der Einrichtung oder Errichtung eines
gewerblichen Betriebes mit einem Zuschuss von 20% der forderfahigen Aufwendungen. Die maximale Fordersumme betragt 10.000 €.

Das Gastronomieprogramm unterstiitzt Existenzgrinder, Unternehmen des Gaststattengewerbes und Brauereien wieder mit einem Zuschuss
fur Investitionen zur Errichtung oder Einrichtung eines gastronomischen Betriebes in Hohe von 20% der forderfahigen Aufwendungen. Hier
betragt die maximale Férdersumme 8.000 €.

Das Fassadenprogramm unterstiitzt Eigentimer oder Mieter bei Fassadensanierungen mit einem Zuschuss von 20% der Moderni-
sierungskosten, wobei die maximale Férdersumme 3.000 € betragt.

Detaillierter Informationen gibt es unter www.gwis-voelklingen.de.

Die Verwaltungs- und Wirtschaftsakademie Freiburg bietet eine Fortbildung zum gepriften Wirtschaftsforderer an, die auch die Themen
Existenzgrindung, Grunderférderung bertcksichtigt (www.vwa-freiburg.de)

Arnsberg, Existenzgriindungsberatung unter einem Dach

Die Stadt Heidelberg entwickelte eine One-Stop-Agency, um dem Amtermarathon fiir Griinder und Investoren ein Ende zu setzen.
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MalRnahme Nr. 28: Einrichtung eines standigen Wirtschaftsforums in Burladingen

Ausgangssituation

In Burladingen gibt es keine Einrichtung, bei der Unternehmer und Verwaltung ihre Erfahrungen und Probleme austauschen koénnen.

Zielstellung

Durch die Einrichtung eines regelmafigen Wirtschaftsforums kann der Austausch von aktuellen aber auch bekannten Problemlagen,
wirtschaftlichen/konjunkturellen Entwicklungen regional und Gberregional, Trends u. v. m. unter Unternehmern stattfinden. Das Wirtschaftsforum dient

in erster Linie der Information, wobei sich hierbei auch die eine oder andere Problemstellung erfassen und auch lésen lasst.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise

Einmal pro Jahr soll ein Wirtschaftsforum initiiert werden, bei dem Unternehmer, Verwaltung sowie der BlUrgermeister sich mit Fragen der Stadt,
Region aber auch globalen Entwicklungen beschéftigen. Das Wirtschaftsforum kann in Kooperation mit der Industrie- und Handelskammer (IHK)
durchgefihrt werden. Das Treffen hat Uberwiegend informellen Charakter, jedoch kénnen sich aus dem Wirtschaftsforum heraus beispielsweise
Projekte ergeben, die u. a. durch die Beteiligten realisiert werden kdnnen:
=  Erfassung von langfristig ungel6sten Problemstellungen in den Vereinen und Abstimmung von Loésungsmoéglichkeiten Uber das
Wirtschaftsforum mit der Politik, Wirtschaftsverbdnden, Verwaltung
= Definition von Themenfeldern, auf denen gemeinsame Arbeit sinnvoll ist, wie z. B.
- Ortlich (z. B. bestimmtes Gebiet)
- Ubergreifend (z. B. Strukturentwicklung entlang der Hauptachsen, Verkehrsproblematik, Tourismus, Bezirksmarketing,...)
- spezifische Themen (Ideen- und Griinderwettbewerb Pankow 2002, Blindnis flr Wirtschaft und Arbeit Pankow,...)

m  Aufbau eines Kommunikationsnetzwerkes
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- Zusammenstellung von Informationen zu den einzelnen Vereinen/Interessensgemeinschaften, Informationen zu Veranstaltungen der

- abgestimmte Offentlichkeitsarbeit

Vereine/lnteressensgemeinschaften, Informationen tber zentrale bezirkliche und lokale vereins- oder stadtteilbezogene Veranstaltungen
und Feste
- Internetpréasentation

m  Zusammenschluss von Handwerkern

Umsetzungsdauer Prioritéat

kurzfristig mittelfristig Ianifristig hoch miiel gering

Zustandigkeit/Partner

Unternehmen

Best-Practice/Referenzen

Unternehmerstammtisch Schleswig-Holstein e.V.

Der Unternehmerstammtisch wurde im Marz 2004 als ,Ilch-AG Stammtisch“ ins Leben gerufen und schlieRlich im April 2004 der Verein
.unternehmerstammtisch Schleswig Holstein e.V." gegrindet. Der Verein hat sich zum Ziel gesetzt, insbesondere Menschen, die in die
Selbststandigkeit gehen wollen, oder sich bereits selbstdandig gemacht haben, Hilfestellungen (z. B. Umgang mit Behdrden und offentlichen
Institutionen) zu geben und sie auf ihnrem Weg zu begleiten.

Weitere Ziele sind die Kultur der Selbstandigen in Schleswig-Holstein zu starken und ein landesweites, aktives Netzwerk von Grindern und
Fachleuten aufzubauen. Die Internetseite des Vereins www.wir-in.sh unterstitzt diesen Netzwerkaufbau und wird von einer immer grél3er werdenden
Anzahl von Usern in Anspruch genommen. Sie dient den Existenzgrindern zur landesweiten Kommunikation und Synergienbildung, als Werbetrager
fur das eigene Unternehmen sowie als Informationsplattform z. B. fir Messen und aktuelle Termine.
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In regelméafigen Abstanden finden durch den Verein initiierte kostenlose Stammtischabende mit Kurz- und Fachvortragen durch Experten statt. Die
Unternehmerstammtische finden in unterschiedlichen Regionen Schleswig-Holsteins statt (z. B. Husum, Niebdll, Kiel). Im Anschluss an die
Kurzvortrage wird ein umfassendes Seminarprogramm angeboten. Zuséatzlich finden monatlich kostenlose Beratungstage fir Existenzgrinder statt.
Der Anstieg der Teilnehmerzahl an Beratungstagen, Stammtischabenden sowie der wachsende Zugriff auf die Homepage des Vereins lasst die
Bedeutung des Vereins fur Schleswig-Holstein erkennen.
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2.4.1 AK Naherholung, Freizeit und Kultur: Ziele fur die kiinftige Stadtentwicklung

Oberziel: Die Forderung des Fremdenverkehrs und der Naherholungsfunktion soll in Burladingen umwelt- und sozial-vertraglich mit dem
Schwerpunkt auf , Natur und Kultur* erfolgen.

Unsere Landschaft, die vielen Freizeitmdglichkeiten in Burladingen und in der Umgebung sowie der gesellschaftliche Trend, den Urlaub wieder im
eigenen Land zu verbringen, sind positive Voraussetzungen fir eine weitere Entwicklung im Bereich Naherholung, Fremdenverkehr und Kultur. Der

unverwechselbare Charakter der Alblandschaft bietet dazu Chancen, die wir in Burladingen verstarkt nutzen sollten.

In Burladingen soll Geschichte zum Erlebnis werden.
In Burladingen wird Geschichte sichtbar. Von der Rémer- und Keltenzeit Gber das Mittelalter bis hin zur Industrialisierung sind in Burladingen Zeugen
der Vergangenheit vorhanden. Die historischen Wurzeln sollen starker ins Bewusstsein von Besuchern und unserer Wohnbevdlkerung gertckt

werden.

Mit dem Ausbau der Angebote im Gastgewerbe sollen neue Gastezielgruppen fur Burladingen erschlossen werden.
Das Gastgewerbe in Burladingen soll attraktiver werden, wobei vor allem bei den Ubernachtungsméglichkeiten noch Entwicklungsméglichkeiten fiir
zeitgemale Angebote vorhanden sind. Ein besonderer Anziehungspunkt fiir Besucher aus der Ferne sind die Fabrikverkaufe in Burladingen, die fir

die weitere Entwicklung des Fremdenverkehrs starker genutzt werden kénnen.
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Mit einem gezielten Ausbau der Freizeitangebote und der Freizeitinfrastruktur in Burladingen soll die Attraktivitat der Gesamtstadt sowohl
fir Besucher als auch fur die einheimische Bevdlkerung weiter erhéht werden.

Im Stadtgebiet von Burladingen ist ein breites Angebot an Freizeiteinrichtungen, Freizeitmdglichkeiten sowie ein vielfaltiges Vereinsangebot
vorhanden. Neben der Pflege und Instandhaltung der vorhandenen Freizeiteinrichtungen wie z. B. dem Rad- und Wanderwegenetz sollen neue

Freizeitangebote geschaffen werden.

Die hohe Qualitat und Vielfalt der Kultur- und Freizeitangebote in Burladingen soll kiinftig noch starker betont werden.

Mit dem Theater Lindenhof in Melchingen ist ein Uberregional bekanntes Kulturangebot in Burladingen ansassig, welches als positiver Imagetrager ftr
die Stadt wirkt. Die Vielzahl weiterer Kultur- und Freizeitangebote, die in Burladingen fir alle Generationen existieren, sollen noch starker ins
Bewusstsein der Bevoélkerung geriickt werden. Speziell bei den Angeboten fur Kinder und Jugendliche soll eine bessere Wahrnehmung durch eine

gezielte Offentlichkeitsarbeit erreicht werden.
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2.4.2 AK Naherholung, Freizeit und Kultur: Mallnahmenkatalog

Nr. | Entwicklungsfeld MaflRnahme Verantwortung \I/Dvaerlttr?cra? Prioritat Umsetzungsdauer
39 [ Tourismus- und Organisation von Events (z. B. Markt-| Stadt, Vereine EH, Sponsoren hoch kurzfristig
Freizeitangebot schreier- und Gauklerfest)
40 | Tourismus- und Aktionswandertage: gefihrte Themenwan- Experten Gastro/ Hotels, mittel kurzfristig
Freizeitangebot derungen und Radtouren auf der Alb mit Albverein, ADFC
speziellen Ubernachtungsangeboten und
jahreszeitlich abgestimmten Gastronomie-
angeboten
41 | Tourismus- und Sportwoche mit Ubergreifendem Aktions-| Vereine/Stadt Sponsoren mittel kurzfristig
Freizeitangebot programm der Vereine (Bsp. Stadtmeister-
schaft der Tennisvereine)
42 | Tourismus- und Freizeit-Zehnkampf im Sommer: Vereine/Stadt Sponsoren mittel mittelfristig
Freizeitangebot BogenschielRen, Laufen, Radfahren, Reiten,
Faustball sowie fiinf weitere Disziplinen
43 | Tourismus- und Organisation eines ,,Albomarathons* Stadt, Vereine Birger, Sponsoren mittel mittelfristig
Freizeitangebot
44 | Tourismus- und Neuauflage von ,Burladingen fahrt Rad" Stadt Gastro, Vereine, hoch kurzfristig bis mittelfristig
Freizeitangebot Sponsoren
45 | Tourismus- und Kneipp-Anlage/Wassertreten in der Fehla Stadt Vereine, Sponsoren mittel mittelfristig
Freizeitangebot
46 | Tourismus- und Ausbau des Kulturangebotes allgemein Stadt, Kulturamt, Sponsoren mittel langfristig
Freizeitangebot Vereine
47 | Tourismus- und Starkung der Musikszene vor Ort und| Stadt, Kulturamt, Vereine mittel mittelfristig
Freizeitangebot Steigerung der Prasenz (Bsp. Musikunter- VHS
richt fur Urlauber)
48 | Tourismus- und Ausstellungen von klassischer und zeit-| Stadt, Kulturamt Galerien, Museen mittel mittelfristig

Freizeitangebot

gendssischer Kunst
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Nr. | Entwicklungsfeld Maflnahme Verantwortung nglri?]r:r Prioritat | Umsetzungsdauer
Tourismus- und Thematisierung und Visualisierung kunst-| Stadt, Kulturamt Museen mittel mittelfristig
Freizeitangebot historischer Funde aus Romer- und Kelten-

zeit

50 | Tourismus- und Dauerausstellung im Stadtzentrum zum | Stadt, Kulturamt Museen mittel mittelfristig
Freizeitangebot Thema Rdémer und Kelten

51 | Tourismus- und Kreativ-Seminare in idyllischer und in- VHS Kinstler mittel mittelfristig
Freizeitangebot teressanter Umgebung

52 | Tourismus- und Inszenierung interessanter Lesungen im| Stadt, Kulturamt Klnstler niedrig kurzfristig
Freizeitangebot besonderem Rahmen in der Stadtbiicherei

(auch Sonntags)
Tourismus- und Abstimmung von themenbezogenen Gastro- Gastronomie Presse, Medien hoch kurzfristig
Freizeitangebot nomietagen zwischen Wirten (s. auch

Malnahme 71)

54 | Tourismus- und Animationsprogramm fiir Kinder bei Regen- Ehrenamt Eltern niedrig kurzfristig bis mittelfristig
Freizeitangebot tagen
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Nr. |Entwicklungsfeld [MaflRnahme Verantwortung \évaerlttr?(ra(re Prioritat Umsetzungsdauer
55 | Tourismus- Professionelle Vermarktung der touristischen | Stadt, SM-Stelle Werbeagentur, hoch mittelfristig
marketing und Angebote (abgestimmtes Marketingkonzept) Medien
Kommunikation
56 | Tourismus- Eingliederung der lokalen Touristeninfor- Stadt Burgerbtro hoch kurzfristig
marketing und mation in das Burladinger Biirgerbiro
Kommunikation
57 | Tourismus- Intensivierung der Vermarktung des Jako- Stadt - mittel kurzfristig
marketing und buswegs Ringingen/Killer
Kommunikation
58 | Tourismus- Intensivierung der Zusammenarbeit mit Stadt Nachbargemeinden hoch mittelfristig bis langfristig
marketing und Nachbarkommunen, gemeinschaftliche Er- (z. B. Gemeinde
Kommunikation stellung eines Fremdenverkehrskonzepts Sonnenbihl), WFG
Zollernalbkreis
59 | Tourismus- Werbemittelcheck (z. B. Prufung aktueller Stadt Werbeagentur, hoch kurzfristig bis mittelfristig
marketing und Werbestrategien inkl. Finanzierung und ggf. Medien
Kommunikation Verbesserung bzw. Neuentwicklung)
60 | Tourismus- Erstellung einer aktuellen Angebotsliste, Stadt Arbeitskreise, hoch bereits in Umsetzung
marketing und Zuordnung der Angebote nach Zielgruppen Vereine
Kommunikation (einheimische Bevdlkerung, Gaste). Ver-
marktung der Angebote (Bsp. Homepage der
Stadt Burladingen, Tourismusfihrer, Ver-
einswegweiser)
61 | Tourismus- Verstarkung der regionalen und U(Uber-| Stadt, SM-Stelle WFG, Medien, mittel mittelfristig
marketing und regionalen Vermarktungsaktivitaten Messen
Kommunikation
62 | Tourismus- Ernennung zum Luftkurort Land Stadt niedrig langfristig

marketing und
Kommunikation
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Nr. | Entwicklungsfeld MalRnahme Verantwortung \Iév:rlttr?(re(ra Prioritat Umsetzungsdauer

63 | Tourismus- Erstellung von (bergreifenden Angebots-| Stadt, SM-Stelle Gastgewerbe, hoch kurzfristig bis
marketing und bzw. Servicepaketen fiir Touristen Einzelhandel, mittelfristig
Kommunikation Dienstleister

64 | Tourismus- Einbindung der Vereine (Bsp. Schwabischer| Stadt, Vereine Werbeagentur hoch mittelfristig
marketing und Albverein) in Vermarktungsaktivitdten (Bsp.

Kommunikation Beschilderung Wanderwege)

65 | Tourismus- Erstellung eines Vereinsfuhrers, Vermark-| Stadt, Vereine Arbeitskreise hoch kurzfristig
marketing und tung der (besonderen) Angebote (Home-
Kommunikation page der Stadt, Flyer, Pressearbeit)

66 | Tourismus- Integration der Werksverkaufe in regionale| Stadt/Hersteller Werbeagentur mittel mittelfristig
marketing und und Gberregionale Vermarktungsstrategien
Kommunikation

67 | Tourismus- Einbindung von Gastronomie bei Initiative| Stadt/Ortsvor- Gastronomie hoch kurzfristig bis
marketing und .Burladingen fahrt Rad" steher mittelfristig
Kommunikation

68 | Tourismus- Erstellung eines Schnappchenfiihrers Stadt, Hersteller Werbeagentur mittel mittelfristig
marketing und
Kommunikation

69 | Tourismus- Bewerbung als deutsche Rad- und Stadt WFG niedrig bis mittelfristig bis
marketing und Wanderregion  (Aufnahme in  deutsch- mittel langfristig
Kommunikation landweite Fuhrer; Erlangung von Gltesiegel

bzw. Pradikaten)

70 | Tourismus- Starkere Einbeziehung des Lindenhof- Stadt Theater hoch kurzfristig bis
marketing und Theaters in Stadtmarketingstrategien (z. B. mittelfristig
Kommunikation Theater-Lindenhof-Festival)

71 | Tourismus- Einrichtung eines  Gastronomenstamm- Gastronomie - hoch kurzfristig
marketing und tisches zwecks Erfahrungsaustausch und
Kommunikation intensiverer Strategieabstimmung (s. auch

Malnahme 53)

72 | Tourismus- Kontaktaufnahme mit Gastronomie- und| Stadt/Ortsvor- Gastro/ Hotellerie, hoch kurzfristig

marketing und Beherbergungsbetrieben zur Erhéhung des steher DEHOGA

Kommunikation

Bewusstseins, selbst starker aktiv zu werden
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Nr. [ Entwicklungsfeld MaRnahme Verantwortung Partner Prioritat Umsetzungsdauer

73 | Freizeitinfrastruktur | Errichtung thematischer Rundwanderwege Stadt Vereine, mittel kurzfristig bis mittelfristig
bzw. Lehrpfade mit attraktiven Gastronomie- Gastronomie
angeboten und Aussichtspunkten

74 | Freizeitinfrastruktur | Ausbau und Ubersichtliche Beschilderung Stadt - mittel kurzfristig
der Radwege (z. B. Strecke entlang der
Lauchert nach Sigmaringen)

75 | Freizeitinfrastruktur | Fahrradfreundliche Umgestaltung der | Gastro/Hotellerie ADFC mittel kurzfristig
Beherbergungs- und Gastronomiebetriebe

76 | Freizeitinfrastruktur | Transportmoglichkeiten (Gepack und Perso-| Gastgewerbe WFG, mittel kurzfristig bis mittelfristig
nen) zur Uberbriickung schwieriger Weg- Zollernalbkreis
stlicke (Bsp. Einbindung in ,Rad & Wander-
Shuttle”- Angebot des Zollernalb-Kreises)

77 | Freizeitinfrastruktur | Mountainbike-Strecke bzw. Bike/BMX-Park Stadt Vereine niedrig langfristig
am Skilift

78 | Freizeitinfrastruktur | Ansiedlung einer Jugendherberge im Stadt- Stadt Jugendher- hoch mittelfristig
gebiet Burladingen bergswerk

79 | Freizeitinfrastruktur | Errichtung eines Feriendorfes oder Camp- Stadt Eigentimer mittel mittelfristig bis langfristig
ingplatzes (Bsp. Umnutzung von vor-
handenen Waldhtten)

80 | Freizeitinfrastruktur | Ausbau der Wintersportanlagen: Loipen im Stadt Vereine hoch kurzfristig
Fehlatal, Reaktivierung des gro3en Skilifts

81 | Freizeitinfrastruktur | Anlage eines Badesees am Marzenbrunnen Stadt - niedrig langfristig
(unterhalb Kornbuhlkapelle); Eislaufméglich-
keit im Winter

82 | Freizeitinfrastruktur |Bau einer Sommerrodel- bzw. Sommerski- Stadt Skiverein niedrig langfristig
bahn mit Sessellift

83 |Freizeitinfrastruktur | Freibad/Naturbad mit ausgedehnten Off- Stadt - mittel kurzfristig

nungszeiten
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Nr. | Entwicklungsfeld Malnahme Verantwortung Vl:\,lgﬁﬁr; Prioritat Umsetzungsdauer
84 | Freizeitinfrastruktur | Attraktive Sport- bzw. Veranstaltungshalle Stadt Veranstalter/Gastro hoch mittelfristig bis langfristig
mit entsprechendem gastronomischen An-
gebot
85 | Freizeitinfrastruktur | Ausbau des Stadions Tiefental (z. B. Sta- Stadt Vereine, Gastro, mittel langfristig
diongaststatte, Referenzbeispiel z. B. Nach- Tennisclub/FC
bargemeinde Bitz) Burladingen
86 | Freizeitinfrastruktur | Errichtung von Spiel- und Bolzplatzen Stadt Sponsoren hoch mittelfristig
87 | Freizeitinfrastruktur |Bau eines grol3en Freizeit-Erlebnisparks mit Stadt Investoren niedrig langfristig

vielféltigem Angebot
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2.4.3 AK Naherholung, Freizeit und Kultur: Ausgewéhlte Mal3inahmenvorschlage

MaRnahme Nr. 40: Aktionswandertage: gefiihrte Themenwanderungen und Radtouren auf der Alb mit speziellen Ubernachtungsangeboten
und jahreszeitlich abgestimmten Gastronomieangeboten

Ausgangssituation

Gefiihrte Wanderungen/Radtouren erfreuen sich immer grofRerer Beliebtheit. In Burladingen gibt es zahlreiche Wander- und Radwege, die sich durch

die reizvolle Landschaft und vorbei an alten Burgen und Ruinen ziehen.

Zielstellung

In Burladingen sollen die bisherigen Freizeit- und Tourismusangebote weiter ausgebaut werden. Gefiihrte Themenwanderungen und Radtouren
konnen hierbei die Angebotspalette erweitern. Neben dem Naturerlebnis bekommt der Wanderer/Radfahrer interessante Informationen zur Zollern-

Alb Region. Durch Miteinbeziehung der Beherbergungsbetriebe sowie der Gastronomiebetriebe kann das Angebot abgerundet werden.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise

Notwendige Rahmenbedingungen in Burladingen fiir eine erfolgreiche Durchfuhrung der themenbezogenen Wanderungen/Fahrradtouren:

Infrastruktur:
= Naturnahe Wander- und Fahrradwege (Umfang, Zustand, Markierung, Abwechslung; Qualitatskriterien ,Wanderbares Deutschland")
= Wanderer- und fahrradfahrerfreundliche Beherbergung
= Transportmdéglichkeit zum Ort und vor Ort; Parkmdglichkeiten

= Gastronomie (regionale Kiiche, leichte Kost etc.)
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Angebote:

= | ehr- und Naturpfade
= Aktionen: Wanderwochen (z. B. Herbstwandertage), gefiihrte (Themen-) Wanderungen und Radtouren (Flora, Fauna, Handwerk, Geschichte),

Orientierungskurse
= |nformationsmaterial, Fahrradkarten, Wanderkarten/GPS, Infotelefon, Internet, Magazine

= Angepasste Beherbergungs- und Gastronomiestruktur (Gepacktransport, Fahrradwerkstétten, Fahrradkeller etc.)

Umsetzungsdauer Prioritat

kurzfristig mittelfristig langfristig hoch mittel gering

Zusténdigkeit / Partner

Experten/Gastronomie, Hotellerie, Albverein, ADFC
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- gefdrdert

Best-Practice/Referenzen

Themenwanderungen

Themenbezogene Wanderungen bietet z. B. die Heimat- und
Wanderakademie, Baden-Wirttemberg an. Die Akademie ist ein
Bildungsangebot an alle Heimat- und Wanderfreunde in Baden-
Wirttemberg, die unterschiedliche Landschaften kennen lernen,
erleben und erwandern mochten. Die Akademie hat mittlerweile
950 Wanderfilhrer ausgebildet. Diese bieten vor Ort
Wanderungen an und geben ihr Wissen zu Natur und Heimat auf

kompetente und unterhaltsame Weise weiter.

durch die EU -

MaRnahmenhandbuch

9

HEemaat-

UND :
WANDERAKADEMIE
BADEN-WURTTEMBERG

INHAITE

J..'.J. | N | ™8
Lie owmserhisgischn” Whndenog filn Sie
rcker vorrn Biatdecmaler Oersal Obwrial [ Teetr
plnks bein Eictnsalf] bogawsin sain L

manull von Wisdenhach und Bilvio Deost mreite
dis Wasser dic: Sajeattor der gfsben von newn 5a
pesiditilen i Baiblereal an. Meia in Ufer et
Blishice gelu e Wﬁdﬂw“ bl
i Standorti s friheren SW, Bliitilan
ul Hmmmvestlanlinden [EETC T cdere. D
Whndorupg] wind sl edner Fiilwung im buisewm

& pile erwelbird” wnd clamach bis
P‘mlurﬂ: {rndi nl.'r:hl'lhn‘.l,p;llchkﬂl mmck

L Buhd u}M.th forigraets

et -
—

Kultur und Heimat

WA STIRH T DRSO HE WANTHELNG
A UNER iR Bovon

CIMA-Stadtmarketing GmbH B Neue Weinsteige 44 m 70180 Stuttgart M cima.stuttgart@cima.de B www.cima.de o4



Stadtmarketing Burladingen

- gefdrdert durch die EU -

MaRnahmenhandbuch

Fahrradsommer Aachen

Die Stadt Aachen bietet alljahrlich
eine ausgesuchte Themenroute so-
wie zahlreiche Termine zum gemein-
samen Rad fahren von Sommer bis
Herbst an. Die aktuellen Touren-
termine werden in einem kosten-
losen Flyer von der Stadt heraus-
gegeben. Der Flyer beinhaltet eine
Abb. Rechts)
Uber die Route und deren Stationen

Kartenubersicht (s.

zu dem ausgewdhlten Thema,
Rastmadglichkeiten, Spielplatze, Er-
ganzungsstrecken und starkere Stei-
gungen. Die einzelnen Stationen
werden in einem Textteil nadher er-

lautert.
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MalRnahme Nr. 74: Ausbau des Radwegesystems

Ausbau und Ubersichtliche Beschilderung der Radwege (z. B. Strecke entlang der Lauchert nach Sigmaringen)

Ausgangssituation

Das Burladinger Radwegenetz ist im innerstadtischen Bereich und hinsichtlich der Anbindung der Stadtteile nicht zusammenhangend ausgebaut bzw.
als eigenstandiges Verkehrswegenetz nicht vorhanden. Eine ausreichende Beschilderung ist haufig nicht gewahrleistet. Dies wirkt sich negativ auf
den uberregionalen Radverkehr und die angestrebte Profilierung als Ausflugsziel bzw. Startpunkt fir Radtouristen aus.

Beispiele aus dem Ausland zeigen, dass Klein- und Mittelstddte auf einen Radverkehrsanteil von 40 % kommen kdnnen, wenn die Politik konsequent

und langfristig dieses Ziel verfolgt.

Zielstellung

Mit dem Ausbau und der Verbesserung des Radwegenetzes soll das Image als fahrradfreundliche Stadt verstarkt werden. Neben Radtouristen und
Tagesausfliglern wird damit auch die Nutzung des Fahrrades als Verkehrsmittel fir die ortsansassige Bevolkerung und fir Pendler angeregt.

Durch gezielte Hinweise und Lenkung kann das Stadtzentrum starker in die Wegefilhrung eingebunden werden und somit eine innerstadtische
Frequenzsteigerung erreicht werden. Eine einheitliche, gut sichtbare und leicht verstandliche Beschilderung ermdglicht ortskundigen Radfahrern eine

sichere Orientierung.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise

Der Radwegeplan soll aktualisiert werden. Eine attraktive Fahrradverkehrsgestaltung umfasst neben der optimalen Fiihrung und Kennzeichnung der
Radwege auch eine gute Beschilderung, die Anbindung an liberregionale Radwege und an den OPNV sowie ausreichende Abstellmdglichkeiten an
zentralen Bereichen (auch Uberdacht z. B. Erstellung eines Bahn&Bike Angebotes). Attraktionen entlang der Strecke kdnnen zudem den Erlebniswert

steigern (z. B. Kneipp-Anlage fur den Radweg an der Fehla, Barfusspfad).
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Ein nutzergerechtes Radverkehrsnetz besteht weniger aus Radwegen, sondern aus vielfaltigen Elementen. Wo welche Elemente der Netzstruktur

Grundsatzliche Hinweise:

zum Einsatz kommen, héangt von mehreren Faktoren ab (Pkw-Frequentierung und -geschwindigkeit, Fahrbahnbreite, Umfeld und Art/Anzahl der
Knotenpunkte). Die Ausfiihrungen beziehen sich dabei auf die geltende ERA (Empfehlungen fir Radverkehrsanlagen, 1995, Forschungsgesellschaft
fur StralRen- und Verkehrswesen) und der entsprechenden Absatze der 1997/98 novellierten StVO (Stral3enverkehrsordnung) und entsprechender
VwV (Verwaltungsvorschift). Fir den Radverkehr sind bei der Novellierung der StVO zum 1.9.1997 einige wichtige Neuerungen eingefihrt
(EinbahnstralRen, Radwege u. a.).

Radverkehrsplanung ist Angebotsplanung. Zur Fihrung des Radverkehrs sind nicht in jedem Falle Radverkehrsanlagen erforderlich. In Abhangigkeit
von Starke und Geschwindigkeit des Kfz-Verkehrs kann Mischverkehr auf der Fahrbahn vertraglich sein. Uberwiegend der Fall ist dies beispielsweise
in Tempo-30-Zonen. An StralRen mit hoherem Kfz-Verkehrsaufkommen, also an vielen Verkehrs - und an den meisten HauptverkehrsstralRen, ist
dagegen eine separate Fihrung des Radverkehrs anzustreben. Hierbei gibt es eine Reihe unterschiedlicher Fuhrungsvarianten. Neben den
klassischen, bordsteingefiihrten Radwegen kommen inzwischen verstérkt auf der Fahrbahn sog. Radfahrstreifen, Schutzstreifen fir Radfahrer, sowie
Mischverkehr auf Busspuren zum Einsatz. Auch die Anlage von sog. Fahrradstraf3en ist moglich. Die Erfahrungen der letzten Jahre haben gezeigt,
dass die Fuhrungsformen auf der Fahrbahn insbesondere im Bereich von Kreuzungen und Einmindungen Sicherheitsvorteile aufweisen und sind
daher den bordsteingefiihrten Radwegen zumeist vorzuziehen. Auf ausreichende Breiten und Schutzraume hin zum ruhenden Verkehr ist bei ihrer
Anlage zu achten. Besondere Aufmerksamkeit ist der Fuhrung des Radverkehrs an Knotenpunkten zu widmen. Die Fihrung sollte mdglichst im

Sichtbereich des Kfz-Verkehrs erfolgen.

Mit den verschiedenen Formen der Anlage von Radwegen ist eine optimale Vernetzung zu schaffen, die den Radfahrer mdglichst ohne Umwege und
sicher an sein Ziel leitet.

Weiterhin ist die Anlage von Orientierungstafeln an zentralen Knotenpunkten erforderlich. Inhaltlich sollten diese klar und eindeutig die
Wegeverbindungen abbilden, auf Abstellanlagen, Sehenswirdigkeiten (z. B. Romerkastell) etc. hinweisen. Bei der Gestaltung ist auf ein einheitliches

Design, welches sich an das Corporate Identity von Burladingen anlehnt, zu achten.
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Auch die Erstellung eines Fahrradstadtplans ist denkbar, der neben den Arten der Radwege (z. B. autofreie Radwege, Radwege an der Fahrbahn,
Radwege ohne besondere Markierung flr den Radverkehr) auch Hinweise zu Steigungen und Abstellméglichkeiten gibt.
Umsetzungsschritte:
1. Bestandaufnahme vorhandener Radwege und Netzverbindungen (1. - 2. Monat)
2. Erarbeitung eines Netzplanes unter Beriicksichtigung der Zielgruppen, der Beschilderung und der Mdglichkeiten der Art des Radweges
(3. - 5. Monat)

3. Umsetzung

Umsetzungsdauer Prioritat

kurzfristig mittelfristig langfristig hoch mittel gering

Zustandigkeit / Partner
Stadt
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Maflnahme Nr.75: Fahrradfreundliche Umgestaltung der Beherbergungs- und Gastronomiebetriebe

Ausgangssituation
Burladingen bietet verschiedene Ubernachtungsmaglichkeiten fur seine Gaste. Neben Ferienwohnungen stehen vor allem in Land-/Gasthofen

Fremdenzimmer zur Verfigung.

Zielstellung
Ziel soll es sein die Freizeitqualitat von Burladingen weiter auszubauen, um dadurch weitere Gaste (z. B. Fahrradtouristen) zu generieren. Hierzu
bedarf es einer fahrradfreundlichen Infrastruktur vor Ort. Um das Angebot zu optimieren besteht beispielsweise die Mdglichkeit, Gasthtfe und

Pensionen fiir die entsprechende Zielgruppe (z. B. Fahrradtouristen) auszubauen.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise

Gasthofe und Pensionen kénnen mit der Kennzeichnung ,besonders fahrradfreundlich® ausgewiesen werden. Viele Radtouristen verweilen nur
kurzzeitig an einem Ort und bevorzugen gerne giinstige Ubernachtungsangebote. Pensionen/Gasthiéfe kénnen diese Zielgruppe durch spezielle
Arrangements flr eine Nacht zu besonders preiswerten Konditionen erreichen. Die fahrradfreundlichen Unterkiinfte kdnnen sich zudem auszeichnen
durch weitere Serviceangebote wie: Fahrradkeller, Fahrradwerkstatt, Ausleihmdglichkeiten fiir Helme und Kindersitze etc., individueller Abholservice

fur Ankunft und Abreise, Abstellméglichkeiten fir PKWs Uber langeren Zeitraum; Lunchpakete; Fitness-Essen (z. B. Powerfriihstiick)
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Umsetzungsdauer Prioritat

kurzfristig mittelfristig langfristig hoch mittel gering

Zustandigkeit / Partner

Gastronomie, Hotelerie/ADFC

Best-Practice/Referenzen
Die Radreisen-Datenbank:
In der Radreisen-Datenbank (http://www.fahrradreisen.de) kdnnen sich Interessierte nach Bundeslandern sortiert fahrradfreundliche Hotels anzeigen
lassen. Nach einer kurzen Beschreibung des Hotels (incl. Kontaktdaten, Einrichtung und nachst gelegenem Radweg), wird die Fahrradfreundlichkeit
des Hotels in einem Kriterienkatalog getestet. Auf der Internetseite finden sich aufRerdem Erlduterungen zu Radwegen (incl.

Ubernachtungsmaglichkeiten, Schwierigkeitsgrad etc.) im gesamten Bundesgebiet.
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MaRnahme Nr. 53: Abstimmung themenbezogener Gastronomietage zwischen Wirten (z. B. Barlauchwochen, Lammwochen)

Ausgangssituation
Das gastronomische Angebot in Burladingen reicht von nationaler bis internationaler Kiiche. Es fehlen jedoch gemeinsame Events wie Themen-

wochen, Gastronomietage, Aktionen mit dem Einzelhandel sowie eine gute Abstimmung der Betriebe z. B. beziiglich der Offnungszeiten, Angebote.

Zielstellung

Eine attraktive Gastronomie ist in Burladingen ein wichtiger Faktor zur Belebung des Tourismus in der Stadt. Daher soll das gastronomische Angebot
vor Ort verbessert werden. Die Vielfalt der Angebote, das Achten auf Qualitat und Service, die gegenseitige Abstimmung bei den Offnungszeiten vor
allem wéahrend der Ferienzeiten, eine mindestens regionale Vermarktung des lokalen Gastronomieangebots und die regelméaRige Durchfiihrung von

Sonderaktionen sind daher wichtig, um Aufmerksamkeit auf die Stadt zu lenken.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise

Um gemeinsame Themenwochen in Burladingen zu initiieren muss zuerst eine Projektgruppe gegriindet werden. Diese kdnnte sich beispielsweise
aus einem eigens fur Gastronomen eingerichteten Stammtisch herauskristallisieren (siehe auch Maflinahme Nr. 71: Einrichtung eines
Gastronomenstammtisches). Durch den Gastronomenstammtisch konnen Erfahrungen ausgetauscht und Strategien (z. B. themenbezogene

Gastronomietage) gemeinsam abgestimmt und entwickelt werden.

Die Themenwochen sollen gemeinschaftlich von der Gastronomie getragen werden. Denkbar sind Themenwochen mit Bezug zu regionalen
Produkten (z. B. Lamm). Das Projekt wendet sich insbesondere an die Gastronomiebetriebe, sollte aber auch von Handel und Dienstleistern

mitgetragen werden. Neben den regionalen Produkten kdnnte ein umfangreiches Angebot aus anderen Regionen/Landern prasentiert werden. Durch
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besondere Aktionen wie z. B. einen ,Spargel-Schal-Wettbewerb” oder die Wahl einer ,Kartoffelkbnigin® kénnen die Themenwochen
abwechslungsreich gestaltet werden.

Fur die Planung und Feinkonzeption dieses Projektes missen die Themenwochen (Auswahl der Themen, mdgliche Zusatzaktionen, teilnehmende
Betriebe) gefolgt von einer zeitlichen Terminierung (evtl. angelehnt an internationale Ereignisse und Veranstaltungen) festgelegt und organisiert
werden. Im Anschluss sollen oéffentlichkeitswirksame Aktionen/WerbemalRnahmen auf die Themenwochen neugierig machen. Tageszeitung, Plakate,
Handzettel sowie Hinweisschilder am jeweiligen gastronomischen Betrieb kénnen hierbei als Werbetrdger fungieren. Zur Finanzierung dieser
Werbemittel kénnen evtl. Sponsoren aus Handel und Dienstleistung miteinbezogen werden, welche als Gegenleistung auf den Plakaten oder

Handzettel Erwé&hnung finden.

Umsetzungsdauer Prioritat

ku?istig mittelfristig langfristig hoch mittel gering

Zustandigkeit / Partner

Gastronomie/Presse, Medien
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Best-Practice/Referenzen

Odenwalder Lammwochen

Fir die "Odenwalder Lammwochen" bezieht die einheimische Gastronomie das Fleisch der
Odenwalder Weidelammer direkt vom Erzeuger. Die Lammer verbringen die meiste Zeit des
Jahres auf der Weide und werden artgerecht gehalten. Dafiir garantieren die Mitglieder des
Schafervereins Odenwaldkreis e.V. mit ihrem Zeichen - der Heckenrose. Die natirliche
Haltung, kurze Transportwege, das Konnen und die Kreativitat der Odenwélder Kdche sind
eine Garantie fur die Qualitat der angebotenen Menls vom Odenwaélder Weidelamm. Mal
traditionell, mal phantasievoll modern, aber immer besonders schmackhaft sind die
Lammgerichte, mit denen etliche Odenwélder Restaurants und Gaststatten ihre Gaste
verwohnen. Ein spezielles Heft mit den beteiligten Betrieben und jeweils drei Gerichten,
Rezepten und Wissenswertem rund um die Odenwaélder Lammwochen wird von der

Odenwald-Regional-Gesellschaft mbH herausgegeben.*

4 Vgl. www.lammwochen.de
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Maflnahme Nr. 77: Errichtung einer Mountainbike-Strecke bzw. Bike/BMX-Park am Skilift

Ausgangssituation

Der Fahrradtourismus gehort zu den boomenden Tourismusbereichen. Dazu erobern neue Trendsportarten zunehmend den Markt. Durch die
abwechslungsreiche topographische Lage bietet sich in Burladingen die Mdglichkeit, interessante Angebote flir Freizeit-Radsportler, aber auch fir
ambitionierte Radfahrer zu schaffen an.

In Burladingen gibt es insgesamt drei Skilifte. Der Skilift in der Kernstadt Burladingen wird seit ca. 10 Jahren, bis auf ein Drahtseil am

Kinder—Ubungshang, nicht mehr betrieben. Der Skilift war jedoch einst einer der Langsten auf der Alb.

Zielstellung

Burladingen verfligt Uber eine attraktive, landschaftlich reizvolle Umgebung auf der Schwabischen Alb und ist daher ein optimaler Ausgangs- und
Endpunkt fir Radfahrer, der ausgebaut werden soll. Vorhandene touristische Radwanderwege (z. B. Lauchertradweg) sollen ergéanzt werden durch
eine umfassende fahrradspezifische Infrastruktur. Als signifikantes Angebot soll hierbei fir Downhillbiker eine Down-Hill-Strecke entstehen, die eine
besondere Herausforderung und Attraktion bietet. In Zusammenarbeit mit den 6értlichen Fahrradhandlern kénnen hierfir spezielle Radsportpakete und
Kursangebote erstellt werden.

Kombiniert mit den Radwanderwegen entlang der Fehla, Lauchert sowie den Wanderwegen, kann durch die Downhillbike-Strecke ein sehr attraktives

Freizeitangebot entstehen, das giinstig an der Zuglinie des Radwandershuttle von Tidbingen nach Siegmaringen liegt.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise

Der Skilift (am Nordhang) muss reaktiviert werden und fur den Transport von Ra&dern umgeristet werden. Hierzu Bedarf es unter anderem einer

neuen TUV-Abnahme.
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Die Downhillstrecke sollte mit abwechslungsreichen und interessanten Passagen gestaltet werden (z. B. schnelle Wiesenstiicke, schmale single
Trails, schwierige und steile Wurzelpassagen, Spriinge, weite und enge Kurven) um so auch getibten Fahrern jede Menge Spald und Abwechslung zu
bieten. Fir Menschen, die sich an dieser neuen Sportart versuchen méchten sollten Kurse von professionellen Downhill-Guides angeboten werden.
Ein Bikepark am Ful} des Hanges kbnnte das Angebot abrunden.

Ob und in welcher Form eine Nutzung des Liftes auch im Winter méglich ist, sollte zudem gepriift werden (Ski, Rodeln, Winterdownhillbiking, etc.) um

eine bessere Auslastung zu erzielen.

Umsetzungsdauer Prioritéat

kurzfristig mittelfristig langfristig hoch mittel gering

Zustandigkeit / Partner

Gastgewerbe/WFG, Zollernalbkreis, Betreiber des Skiliftes in Salmendingen
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Best-Practice/Referenzen

Downhillbike-Angebote in Scoul in der Schweiz
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MaRnahme Nr.49: Thematisierung und Visualisierung kunsthistorischer Funde aus der Romerzeit

Ausgangssituation

Am 17. Juni 2000 wurde in Hechingen-Stein die neue RomerstralRe Neckar-Alb er6ffnet. Die Touristikstral3e ist zundchst 100 Km lang und lauft
entlang alter romischer Routen vom ehemaligen Kastellort Burladingen (militarische und dérfliche Siedlung) durch das Killertal tber die Villa Rustica
in Hechingen-Stein, das antike Sumelocenne (Rottenburg a. Neckar; stadtische Siedlung) und Nurtingen Unterensingen (rémischer Gutshof) nach
Grinario (Kéngen; Castell und Vicus). Eine Verlangerung der Rémerroute in Richtung Siiden ist in Vorbereitung.®

In Burladingen weist bisher eine Informationstafel an einem Parkplatz der B32 auf den Kastellort hin. Die Holzkonstruktion Uber der Infotafel
symbolisiert den einstigen Kastellturm. Der Romerstandort selbst bleibt dem Besucher jedoch verborgen, da dieser bisher aus Kostengriinden nicht
freigelegt wurde. Die Ausgrabung ist jedoch ausfuhrlich dokumentiert. Auf der Internetseite www.roemerstraf3e-neckar-alb.de gibt es einen Link flr
Burladingen. Der genaue Standort und Einzelheiten zum Romerkastell werden jedoch auf dieser Seite nicht ndher erlautert.

Die Romerstral3e ist vom Killertal kommend ausgeschildert. Auch am Ortseingang (Kreisverkehr von Hausen kommend) weist ein Schild auf die

RomerstralRe hin.

Zielstellung
Die bereits dokumentierten Ausgrabungsdaten sollen fur Interessierte visualisiert werden. Weiteres Ziel ist, zumindest einen kleinen Teilbereich der

Ausgrabungen sichtbar werden zu lassen.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise
Denkbar wére nur einen kleinen Teil oder Eckpunkte zusammen mit dem Landesdenkmalamt zu rekonstruieren (z. B. Eckturm oder Tor), um somit

einen Eindruck von den Dimensionen der Gesamtanlage zu erhalten. Hierzu muisste die Stadt einen Teil des Grundstickes erwerben, die

5 vgl. www.villa-rustika.de, Stand 08/2005
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Ausgrabungen freilegen, rekonstruieren und im Anschluss pflegen. Dabei Bedarf es eines hohen finanziellen Aufwandes. Um diesen Aufwand zu
minimieren werden innovative Ideen benétigt. Schon vor einigen Jahren wurde im Rahmen einer ABM die Freilegung des Kastells teilweise
durchgefiihrt. Die Stelle musste jedoch aufgrund der zu hohen Instandhaltungskosten/Wartungskosten wieder zugeschittet werden. Denkbar ware
ein Ausgrabungscamp zu errichten (z. B. Schule, Interessierte). Dies wirde die Ausgrabungen vorantreiben, ware gleichzeitig eine zusatzliche
Einnahmequelle und zudem eine Attraktion mit hoher Pressewirksamkeit. Gelder fur die Rekonstruktion kénnten von moglichen Sponsoren,
Spendenaktionen, Vereinsaktionen (Weihnachtsmarkt, Flohmarkt) etc. gestellt werden. Die Pflege der Ausgrabungsstelle konnte durch
Spendenboxen, kleine Unkostenbeitrdge, ehrenamtliches Personal finanziert werden. Auch eine Kooperation hinsichtlich der Instandhaltung mit
anderen Ortschaften an der Romerstral3e ware denkbar.

Umsetzungsdauer Prioritat

kurzfristig mittelfristig langfristig hoch mittel gering

Zustandigkeit / Partner

Stadt, Kulturamt/Museen

Best-Practice/Referenzen

ROomisches Freilichtmuseum Hechingen —Stein
1992 wurden die Grabungen auf dem Gutsgelande wieder aufgenommen. Seitdem wird jeden Sommer mehrere Monate gegraben und die Anlage
weiter erforscht. In den Jahrbiichern ,Arch&ologische Ausgrabungen in Baden-Wurttemberg“ erscheinen hierzu eine Vielzahl von Berichten. Einzelne

Maflnahmen (z. B. Ausgrabungen 2002) wurden durch das Landesdenkmalamt Baden-Wirttemberg finanziell unterstitzt.
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2.5.1 AK Stadtbild, Umwelt und Verkehr: Ziele fur die kiinftige Stadtentwicklung

Oberziel: Die hohe Wohn- und Lebensqualitat in Burladingen soll durch eine gestalterische Aufwertung der Ortskerne, den schonenden
Umgang mit den natlirlichen Ressourcen sowie durch eine entsprechende Verkehrsplanung erhalten und noch gesteigert werden.

Die attraktive landschaftliche Lage Burladingens wird von den Blrgern als wesentliche Starke der Stadt geschatzt und wahrgenommen. Dieses Gut
gilt es auch fir die kunftigen Generationen zu erhalten und zu bewahren. Alle Manahmen im Rahmen der kinftigen Stadtentwicklung von
Burladingen missen mit dem Ziel des Erhalts der hohen Wohn- und Lebensqualitat der Stadt und dem schonenden Umgang mit den natirlichen

Ressourcen in Einklang stehen.

Die kunftige Siedlungsentwicklung soll die Lebendigkeit der Stadtteile und die Attraktivitat der Ortskerne in der Stadt Burladingen férdern
und starken.

Die kiinftige Siedlungsentwicklung soll den dorflichen Charakter der Stadtteile erhalten. Eine Uberformung der gewachsenen Strukturen und
Zersiedelung der Landschaft durch eine deutlich tGber den 6rtlichen Bedarf hinausgehende Wohngebietsausweisung soll nicht erfolgen. Durch
gestalterische MaRnahmen und eine Aufwertung der Ortskerne im Rahmen von Sanierungsmafinahmen wird die Mittelpunkts- und

Kommunikationsfunktion der Ortskerne erhéht und die Identifikation der Blrger mit ihrem Stadtteil gefordert.

Wir wollen unseren attraktiven Lebensraum schiitzen und bewahren.
Die Stadt Burladingen verfligt Gber einen hohen Anteil an Natur- und Landschaftsschutzgebieten. Neben der Vielfalt seltener Pflanzen und Tiere, die

hier ihren natlrlichen Lebensraum haben, soll auch der besondere Charakter unserer Landschaft fur die kiinftigen Generationen erhalten bleiben.
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Durch eine entsprechende Verkehrsplanung soll eine verbesserte Verkehrsanbindung von Burladingen und seinen Stadtteilen bewirkt
werden.

Zur Erhaltung und Steigerung der Wettbewerbsfahigkeit der értlichen Wirtschaft ist eine gute regionale Verkehrsanbindung der Stadt Burladingen und
eine problemlose Erreichbarkeit der Handels- und Gewerbebetriebe notwendig, wobei auch der Ausbau der B 32 bei perspektivischer Sichtweise
nicht aus den Augen zu verlieren ist. Aufgrund der landlichen Siedlungsstruktur besitzt der Pkw als Hauptverkehrsmittel auch in Zukunft einen hohen
Stellenwert. Die Gestaltung der Angebote beim o6ffentlichen Personennahverkehr soll zu einer Starkung der Stadt Burladingen als Einkaufs- und

Schulstandort beitragen und darf den gesamtstadtischen Zielen der Stadt Burladingen nicht entgegen laufen.
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2.5.2 AK Stadtbild, Umwelt und Verkehr: MalRnahmenkatalog

9

Nr. |Entwicklungsfeld MaflRnahme Verantwortung \Igvaerlfr?éer} Prioritat Umsetzungsdauer

88 Stadtbild Brachflachenmanagement sowie gezielte Stadt Eigentimer hoch mittelfristig
Ansprache der Eigentiimer der Immobilien

89 Stadtbild Wiederbelebung von leerstehenden oder ver- Stadt Eigentlimer, hoch mittelfristig
nachlassigten Hausern in der Innenstadt Gewerbetreibende
(z. B. Kontaktaufnahme zu Eigentimern,
attraktive Zwischennutzungen)

90 Stadtbild Fabriken als Industriekultur- und Baudenk- Stadt Eigentumer, mittel mittelfristig bis langfristig
maler ausweisen Denkmalpflege

91 Stadtbild Reaktivierung von Brachen durch neue Stadt/Wif6 Eigentumer, hoch mittelfristig bis langfristig
Nutzungen (Gewerbe, Kultur, etc.) Investoren

92 Stadtbild MaRnahmen zur Aufwertung des Stadt-/Orts- Stadt Bauhof, Planer, hoch kurzfristig bis mittelfristig
bildes und der Ortseingangssituation (z. B. Birger
einheitliche Ortseingangstafeln mit hohem
Wiedererkennungseffekt,
landschaftsarchitek-tonische Mal3nahmen)

93 Stadtbild Schaffung zentraler Platze/Kommunikations- Stadt, Bauamt Burger hoch mittelfristig bis langfristig
raume in allen Stadtteilen (Fehlaplatz fir
Jugend, Aufstellung von Banken z. B. Platz
bei Eisdiele, Platz vor Jugendzentrum)

94 Stadtbild Erhdhung des Erlebniswertes durch Einbin- Stadt Bauhof, Planer hoch mittelfristig
dung der Bachldufe in Stadtgestaltung
(Fehla, Starzel, Lauchert)

95 Stadtbild Aufwertung der Hauptverkehrsstralie (Fassa- Bund, Stadt Eigentimer hoch langfristig
den und StralBenraumgestaltung)

96 Stadtbild Fassadenprogramm, Fassadenwettbewerb Stadt Eigentimer, hoch mittelfristig

Sponsoren
97 Stadtbild Verbesserung der Wegbeschilderung Stadt Bauhof hoch mittelfristig
98 Stadtbild Verbesserung der Spielplatzsituation Stadt Jugendliche, hoch mittelfristig
Sponsoren
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9

Nr. Entwicklungsfeld MalRnahme Verantwortung \évaerlttr?(ra(re Prioritat Umsetzungsdauer

99 Innenstadt Erhdhung der Wettbewerbsfahigkeit der Eigentumer, - mittel mittelfristig bis langfristig
Ladenlokale (z. B. VergréRerung der Ver- | Gewerbetreibende
kaufsflache, Aufwertung der AuRen- und
Innengestaltung)

100 Innenstadt Attraktivitatssteigerung  Innenstadt:  Ge- Stadt Eigentimer, EH und mittel langfristig
baudesanierung, KneipenstralBe mit viel- Gastronomie
faltigem Angebot sowie  Ansiedlung
diverser Einzelhandler

101 Innenstadt Errichtung verkehrsberuhigter Zonen bzw. Stadt Planer niedrig bis | mittelfristig bis langfristig
einer FuRgangerzone im Stadtzentrum mittel

102 Innenstadt Belebung der Josengasse als Ful3ganger- Stadt Eigentimer niedrig langfristig
zone und Kulturmeile

103 Innenstadt Einrichtung einer innenstadtnahen, multi- Stadt Planer mittel mittelfristig
funktionalen Freizeitfliche

104 Innenstadt Installation von Wasserspielen und Brun- Stadt Planer, Kinstler, mittel mittelfristig bis langfristig
nen Sponsoren

105 Innenstadt Ausarbeitung eines  Beleuchtungskon- Stadt Eigentimer, mittel mittelfristig
zeptes Gewerbetreibende

Planer

106 Innenstadt Erganzende Baumpflanzungen im Bereich Stadt Landschafts- mittel mittelfristig
der Durchgangsstral3e architekten

107 Innenstadt Anbringung von zusétzlichem Blumen- | Eigentimer, Stadt | Planer/ Gartenbau- hoch kurzfristig bis mittelfristig
schmuck im éffentlichen und privaten Raum betriebe

108 Innenstadt Etablierung eines qualitativ hochwertigen Stadt HGV, Handler hoch mittelfristig
Wochenmarktes

109 Innenstadt Durchfuhrung eines ldeenwettbewerbs zur Stadt Planer mittel mittelfristig

Innenstadtgestaltung
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Naturdenkmaélern

Nr. Entwicklungsfeld Malnahme Verantwortung \é,vgttﬁgf Prioritat Umsetzungsdauer

110 Umwelt Nutzung regenerativer Energien v. a. bei 6f- Stadt Eigentumer mittel langfristig
fentlichen Gebduden z. B. Holzhack-
schnitzelanlage

111 Umwelt Baumschutzverordnung fir Baumbestand, Stadt Forstamt, Birger hoch kurzfristig bis mittelfristig
Baumpatenschaften, zusatzlich: Pflanzung
neuer Baume

112 Umwelt Planung eines ,Baumpfades” in Verbindung Stadt Forstamt hoch kurzfristig bis mittelfristig
mit der Wanderwegenetzplanung

113 Umwelt Naturfreundliche Vermarktung des Naturpark | Stadt, SM-Stelle| Vereine, Gastge- mittel langfristig
.Burladinger Alb“ werbe

114 Umwelt Bestandskartierung von schitzenswerten Stadt Forstamt hoch kurzfristig
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Weitere

Ausbau von  OPNV-Angeboten  fir
Jugendliche in den Abendstunden und am
Wochenende (Ruftaxi, Elterninitiative))

Nr. Entwicklungsfeld MalRnahme Verantwortung Partner Prioritéat Umsetzungsdauer

115 | Verkehr Ortsumfahrung und vierspuriger Ausbau B Bund, Land, Planer mittel langfristig
32 Stadt

116 | Verkehr Verbesserung der allgemeinen Verkehrsan- Land, Kreis, OPNV-Tréager, hoch langfristig
bindung Burladingens und der Stadtteile Stadt Verkehrsverbund
untereinander

117 | Verkehr Bau eines Fuligéngeriuberweges auf Hohe Stadt Planer hoch kurzfristig
des Mercedes-Autohauses

118 | Verkehr Ersetzen der StralBenkreuzungen durch Stadt Planer hoch kurzfristig
Kreisverkehre (Bsp. Kreisverkehr bei Aldi)

119 | Verkehr Radar-Blitzanlage an der B 32 in Stadt Polizei mittel kurzfristig
Killer/Starzeln

120 | Verkehr Entfernung des Parkverbotes im Tiefental Stadt - niedrig kurzfristig
und der dortigen Tempo-30-Zone

121 | Verkehr Verbesserung des Raumungsdienstes in Stadt Raumdienst hoch kurzfristig
den Wintermonaten

122 | Verkehr Sanierung der StralBenbelédge, stralRBenbe- Stadt Planer mittel langfristig
gleitendes Griin

123 | Verkehr Schaffung von Park & Ride Angeboten (fur Stadt HZL, OPNV mittel mittelfristig
Berufspendler)

124 | Verkehr Verbesserte Anbindung bzw. Erreichbarkeit Stadt OPNV, Verkehrs- hoch mittelfristig
aller Schulen und Kindergarten an den verbund
OPNV und das FuRwegenetz

125 | Verkehr Abstimmung und Optimierung der Taktung HZL, OPNV- Verkehrsverbund, hoch kurzfristig bis mittelfristig
der OPNV-Anbindung mit angrenzenden Trager Taxiunternehmen
Stadtteilen (u. a. Uberprifung der Finan-
zierungsmoglichkeiten  zur  Einrichtung
eines Ruftaxis), Landkreisen, Tarifverbiln-
den

126 | Verkehr Verbesserung des Nachtfahrangebotes des HZzL, OPNV- Verkehrsverbund, hoch mittelfristig
OPNVs (s. auch MaRnahme Nr. 137: Trager Taxiunternehmen
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Nr. Entwicklungsfeld MaRnahme Verantwortung Partner Prioritat Umsetzungsdauer
127 | Verkehr Abstimmung und Optimierung der OPNV{ HZL, OPNV- Verkehrsverbund hoch mittelfristig
Anbindung an die Kreise Tubingen und Trager
Sigmaringen
128 | Verkehr Einfuhrung eines Parkverbotes an der Stadt - niedrig langfristig
Hauptstralle
129 |Verkehr Wohngebietsnahe Errichtung von Schulen Stadt Planer niedrig langfristig
und Kindergarten
130 |Verkehr Errichtung von senioren- und kinderwagen- Stadt Planer hoch kurzfristig bis mittelfristig
freundlichen Gehwegen und Ampelanlagen
131 | Verkehr Ausbau des (Rad-) Wegenetzes zwischen Stadt Planer mittel mittelfristig bis langfristig
den Stadtteilen (z. B. entlang der Fehla)
132 | Verkehr Verkehrsberuhigung durch verbessertes Stadt Planer mittel mittelfristig

Verkehrsmanagement
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2.5.3 AK Stadtbild, Umwelt und Verkehr: Ausgewahlte MaRnahmenvorschlage

Maflnahme Nr.88/89/91: Leerflachenmanagement

Nr. 88: Brachflachenmanagement sowie gezielte Ansprache der Eigentiimer der Immobilien
Nr. 89: Wiederbelebung von leer stehenden oder vernachlassigten Hausern in der Innenstadt (z. B. Kontaktaufnahme zu Eigentiimern, attraktive
Zwischennutzungen)

Nr. 91: Reaktivierung von Brachen durch neue Nutzungen (Gewerbe, Kultur, etc.)

Ausgangssituation
Sachzwange der Textilproduktion pragen seit dem 19. Jahrhundert die rAumliche Struktur von Burladingen. Durch die Verlagerung der Produktion im
Textilbereich in Billiglohnlander folgt eine Wirkungskette: die schlechte Arbeitsmarktperspektive fuhrt zur Abwanderung und wirkt sich negativ auf die

Kaufkraft in Burladingen aus. Die Folgen sind u. a. Leerstéande im Einzelhandel und im Gewerbe, die das Stadtbild beeintréchtigen.

Zielstellung

Vorhandene und auch potenzielle Gewerbeflachen in Burladingen sollen in einem regelmaRig aktualisierten Informationssystem aufbereitet und so
neuen Nutzungen zugefiihrt werden. Ziel ist es, ausreichende und bedarfsgerechte Gewerbeflachen verfuigbar zu machen.

Ein Leerstandsmanagement soll bei der Revitalisierung der Kernstadt helfen. Weiteres Ziel ist die Férderung von (innovativen) Neuansiedlungen bzw.
Unternehmensgrindungen in Burladingen zur Verbesserung des Branchenmixes und der Erhdhung der Kaufkraftbindung. Zudem sollen Investitionen
bestehender Burladinger Betriebe (Gewerbe-, Handels-, Dienstleistungs-, Gastronomie- und Beherbergungsbetriebe) zur Starkung der ortlichen

Wirtschaftskraft geférdert werden.
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Als Grundlage flr eine erfolgreiche kommunale Wirtschaftsforderung ist ein regionales Gewerbebeobachtungssystem zu entwickeln. So ist bei der

Akquisition von neuen Arbeitsplatzen verstarkt interkommunal zusammenzuarbeiten, wenn sie Uber den Ersatz der bestehenden Arbeitsplatze in

Burladingen hinausgeht. Wichtig ist jedoch die Bestandspflege, d. h. die Betreuung der ansassigen Firmen. Ein entsprechendes Informationssystem

fur eine gezielte Wirtschaftsforderung und Bestandsentwicklung ist aufzubauen.

Gewerbeflachendatenbank:

Mit Hilfe einer umfangreichen IST-Analyse bzw. der Zusammenfihrung und Aufbereitung aller relevanten wirtschaftlichen Strukturdaten wird eine

Basis fur die Wirtschaftsférderung aufgebaut und so die effiziente Nutzung der Flachenressourcen forciert. In einer Datenbank sollen diese

Informationen gebiindelt werden. Eine aktive Vermarktung der leerstehenden Gewerbeflachen kann beispielsweise durch Einspeisung der aktuellen

Mietflache:
Raumhohe:
Decke:
Boden:

Schaufensterfront:
Ausstattung:

Andienungsflachen:
Parkplatze:
Eingangsanlage:

Sprinkleranlage:

Baujahr des Objektes:
Baurecht:

Mietpreis / Nebenkosten:
Laufzeit des Mietvertrages:

Planunterlagen:

.m
nein/ 0 ja, alS.....ccouoeiiiiiieniiic e
Laminat / O Steinboden / O Teppich /

BeleUCHTUNG......coviiiiieii e
Art der Be- / Entluftung.........

O ja/ O nein, wenn ja von wo..

Konkurrenzschutz [ ja/ O nein, wenn ja Inhalt bitte beifiigen
Geschossflachenplane des Objektes,
Querschnitts- und Ansichtendarstellung

Abb. 6: Kriterienkatalog Einzelhandelsflachen

Quelle: CIMA GmbH

CIMA-Stadtmarketing GmbH B Neue Weinsteige 44

Daten auf der Homepage Burladingens oder bei den Standortdatenbanken der
IHKs vorgenommen werden. Die einfache Ablesbarkeit fur den potenziellen
Investor hinsichtlich der Informationen zu Lage, GroRRe, Verkehrsanbindung und
weiteren  Rahmenbedingungen  (Arbeitskraftepotential) ist dabei  zu
bertcksichtigen.

Fiur leerstehende Einzelhandelsflachen sollten folgende Kriterien erhoben
werden:

Nach Lokalisierung der Leerflachen sollte Kontakt mit den Eigentimern bzw.
Hausverwaltungen aufgenommen werden, um deren generelles Interesse an
einer erneuten Vermietung sowie die Konditionen zu hinterfragen. Die Praxis
zeigt, dass insbesondere bei den Mietpreisvorstellungen sehr haufig keine
marktgerechten Vorstellungen vorhanden sind. Ein offenes, personliches
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Informationsgesprach Uber die durchschnittlichen 6rtlichen Mietpreisniveaus sowie die Mietpreis beeinflussenden m2-Umsatze einzelner Branchen hat
oftmals dazu beigetragen, die Vorstellungen auf ein verninftiges MalR zu reduzieren. Es wird jedoch empfohlen, nur jene Leerflaichen in das aktive
Leerflachenmanagement bzw. Standortmarketing aufzunehmen, deren Mietpreisniveaus annéhernd dem d&rtlichen Durchschnitt entsprechen (+/- 20
%).

Forderkonzept Stadtkern:
Zur Foérderung des innerstadtischen Einzelhandels und fur die nachhaltige Verbesserung der Branchenstruktur besteht auch die Mdglichkeit ein
kommunales Forderprogramm aufzulegen. Folgende Zielsetzungen kdnnen mit einem Innenstadtférderprogramm verfolgt werden:
1. Forderung der bestehenden Burladinger Betriebe sowie von Neuansiedelungen:

gemeinsames Aktionsprogramm der Stadt sowie der ortlichen Banken

Revitalisierung bzw. Schaffung von Platzen

gemeinsames Aktionsprogramm der Stadt sowie der ortlichen Banken

aktives Standortmarketing

Initiierung weiterer Begleitmalinahmen
2. Grundsatze kommunaler Forderprogramme:

genaue Definition der Forderziele (nachhaltig, struktur verbessernd)

raumliche, zeitliche und budgetmafige Eingrenzung des Forderprogramms

Ausarbeitung exakt definierter Forderrichtlinien

gemeinsames Aktionsprogramm von Stadt und 6rtlichen Banken ("public-private-partnership™)

Initiierung flankierender Begleitmalinahmen
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Geférdert werden sollten Unternehmen die sich zu typischen innenstadtrelevanten Branchen zahlen.

3. Forderung innerstadtischer Betriebe:

Forderungswirdige Vorhaben: bauliche Adaptierungen, insbesondere Zu-, Umbauten, Renovierungen sowie die Neuerrichtung von
Geschafts-, Betriebs- und Lagerraumen sollten unterstiitzt werden.

Des Weiteren sollte bei der Anschaffung der notwendigen Innenausstattung bzw. von Maschinen, Geraten und Werkzeugen fir betriebliche
Zwecke sowie bei Ablosezahlungen bei der Ubernahme eines bestehenden Betriebes zum Zwecke der Fortfiihrung des Unternehmens
finanziell geholfen werden.

Eine Mdoglichkeit der Forderung ware eine nicht riickzahlbare Einmalzahlung und ein Zinsenzuschuss bei der Aufnahme eines Kredites bei
einem Burladinger Kreditinstitut. Das Foérderungsausmald sollte 3% der Gesamtinvestitionskosten bzw. eine bestimmte Ho6he nicht
Uberschreiten.

Hier sollten bereits ansassige Burladinger Gewerbe-, Handels-, Dienstleistungs-, Gastronomie, Beherbergungs- und Verkehrsbetriebe

unterstitzt werden. So sollte es mdglich sein die oOrtliche Wirtschaftskraft zu starken.

4. Vorubergehende Nutzung von Leerstanden in der Innenstadt:
Soweit es sich bei den Leerstanden im Kernbereich nur um einzelne und meist kurzweilige leerstehende Ladenlokale handelt, gibt es die
Maglichkeit, diese vortibergehenden Nutzungen zu lberlassen. Langfristig gesehen, sollten diese Leerstande aber erneut Einzelhandels- oder
gastronomischen Nutzungen zugefuhrt werden.
Zwischenzeitlich lassen sich besonders Angebote aus den Bereichen Kunst und Kultur publikumswirksam flr eine voriibergehende Nutzung
von Leerstanden verwenden.
Eine weitere Moglichkeit ist, die Schaufenster z. B. durch ortsansassige Vereine, Stadtmarketing-Arbeitskreise, Schulen etc. unter bestimmten
Themenstellungen gestalten zu lassen (Tourismus, Gesundheit, Geschichte, Umwelt. etc.).
Auch eine Zwischennutzung der Leerstdnde als Gepackaufbewahrung oder Warensammelstelle (z. B. in der Weihnachtszeit) mit

entsprechend optisch anspruchsvoller Gestaltung bietet sich an. Allerdings erfordern solch publikumsintensive Nutzungen, wie beispielsweise
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eine Gepackaufbewahrung, zentrale Lagen und Verknupfungsmdglichkeiten mit anderen Nutzungen, wie die Nahe zu Haltestellen des

offentlichen Verkehrs, um von der Bevdlkerung angenommen zu werden.
In jedem Leerstand sollte ein Schild mit dem Hinweis auf die Vermietbarkeit und dem Ansprechpartner vor Ort angebracht werden. Zudem

ware es von Vorteil die abendliche Beleuchtung der Raumlichkeiten sicher zu stellen, um somit ,dunkle Ecken” in der Stadt zu vermeiden.
Umsetzungsdauer Prioritéat

kurzfristig mittelﬁitig langfristig hOih mittel gering

Zustandigkeit/Partner

Stadt/Eigentimer
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Best-Practice/Referenzen

Leerstandsmanagement Albstadt:

Umgenutztes Textilgebaude in Albstadt Neu bebaute Brache in Albstadt: Fachhochschule Neu bebaute Brache in Albstadt: Altenwohnungen
(Altenpflegeheim)
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Leerstandsmanagement in Heilbronn:

B, ian "

nOy

Innovationsfabrik Heilbronn Kultur und Tageszentrum in Mosbach

Schaufensterschmiickaktion mit Kindern in Marbach Schaufensterwettbewerb in Bad Aachen
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MalBnahme Nr. 92: Aufwertung der Ortseingangssituation

Ausgangssituation

Die Ortseingangssituation in Burladingen und den einzelnen Stadtteilen gestaltet sich als uneinheitlich und wenig attraktiv. Zudem werden die

Veranstaltungskasten an den Ortseingangen haufig nur unregelmagig gepflegt und auf dem aktuellen Stand gehalten.

Zielstellung

Ziel ist es, ein einheitliches Ortseingangsbild mit Wiedererkennungseffekt der Gesamtstadt Burladingen zu schaffen und dabei jedoch die Identitaten

der Stadtteile mit zu bertcksichtigen. Zudem sollen die Veranstaltungskasten in regelmafiigen Abstanden aktualisiert werden.

Projektbeschreibung/Vorgehensweise

Die Gestaltung von Ortseingdngen kann auf unterschiedliche Art erfolgen. Mdoglich wéaren z. B. das Logo der Stadt als Windspiel,
landschaftsarchitektonische Malinahmen, auffallige Schriftziige oder einheitliche Ortseingangstafeln die, sowohl den Namen der Stadt, als auch den
Namen des Stadtteiles beinhalten. Zur weiteren Ideenfindung wéare die Ausschreibung eines ldeenwettbewerbes denkbar.

Die Veranstaltungskasten kdnnen zwischenzeitlich beispielsweise mit einem pragnanten Spruch, einem Bild, Collage, etc. versehen werden. Dies

konnte u. a. in Form eines Birger-ldeenwettbewerbes (z. B. ,Meine Stadt”, ,Burladingen 2020“, ,Wir sind Burladingen*) umgesetzt werden.

Umsetzungsdauer Prioritat
kurzfristig mittelfristig langfristig hoch mittel gering
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Zustandigkeit / Partner
Stadt/Bauhof, Planer, Birger

Best-Practice

Ortseingange mit hohem Wiedererkennungseffekt:

Ortseingangstafel der Stadt Ortseingénge der Stadt Ravensburg und Aalen Ortseingang Neuenkirchen
Tabingen
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Maflnahme Nr. 94: Erhéhung des Erlebniswertes durch Einbindung der Bachlaufe in Stadtgestaltung

Ausgangssituation

Die Gewasser der verschiedenen Stadtteile (Fehla, Starzel, Lauchert) sind mancherorts zu wenig in das Stadtbild integriert und bieten teils geringe
Aufenthaltsmoglichkeiten. Zudem gibt es bisher wenig Mdglichkeiten das Wasser in und um die Stadt zu erleben. In der Kernstadt Burladingen wurde

bereits ein Teil der Fehla mit hoher Aufenthaltsqualitat, vor allem fir Kinder, konzipiert.

Zielstellung

Ziel ist es, die Bachlaufe stadtisch aber auch in reizvoller Landschaft erlebbar zu machen und in das Geschehen zu integrieren.

Projektbeschreibung/Vorgehensweise
In und um die Stadtteile sollen die Bachldufe durch gestalterische Malinahmen eine Aufwertung erfahren. Wichtig hierbei ist, Erlebniswertcharakter
fur jung und alt zu schaffen. Vorstellbar ist auch die Miteinbeziehung eines BarfuR3pfades, einer Kneipp-Anlage und eines Gewasserlehrpfades um

den Erlebniswert sowie die Aufenthaltsqualitat weiter zu steigern.

Umsetzungsdauer Prioritat

kurzfristig mittetfristig langfristig hich mittel gering

Zustandigkeit/Partner
Stadt/Bauhof, Planer
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Best-Practice/Referenzen

Hier kann dar Meckar nur
wieder so gchin werden, |
wenn Sle sich mit lhren ldeen
und Erfahrungen einbringen!

Be Mgt F1 Todn vania buhel v 10, Driskes FPS sins
Tabaalirmeibatatt ms dis o abibs batatliges bimps. Sioks
[N THNN e e ————

Sehwenningen

dieser Fluss

et bringt Leben
g in die Stadt

= k= ==

Renaturierung des Neckars in Villingen-Schwenningen mit hohem Erlebniswert Renaturierung und Einbindung von Béchen in die Stadt mit hohem Erlebniswert in der
Schweiz/Zirich
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Maflnahme Nr. 96: Fassadenprogramm, Fassadenwettbewerb

Ausgangssituation
Die auf die Stadt verteilten Gebaude und Fassaden (vermehrt an der Hauptverkehrsstral3e) geben ein ungepflegtes aul3eres Erscheinungsbild ab.

Oftmals mangelt es an fehlendem Interesse, finanziellen Mitteln oder Eigentumsverhaltnissen hinsichtlich der Fassadengestaltung aktiv zu werden.

Zielstellung
Ziel ist die Aufwertung des Stadtbildes durch Neugestaltung bzw. Aufwertung der Fassaden. Um die Eigentimer fir die Umsetzung der MalRhahme

zu gewinnen, bedarf es u. a. an Finanzierungs- bzw. Zuschussmodellen.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise

Fassadenwettbewerb

Zu dem Wetthewerb koénnen alle Gebaude im Stadtgebiet von Burladingen angemeldet werden, deren Fassade renoviert oder in vorteilhafter Weise
farbig umgestaltet wird/wurde. In einer Ausschreibung muss die Stadt vorab ndhere Angaben zum Fassadenwettbewerb treffen. Als Vorgaben sind

folgende Aspekte mit zu berlcksichtigen:

m  der Forderpreis wird fur eine gelungene Baumafinahme, die zur Erhaltung/Aufwertung des Ortsbildcharakters beitragt, vergeben

= die Stadt Burladingen legt einen Forderpreis fest und wie dieser gestaffelt sein soll

= wer ist teilnahmeberechtigt, wer ist ausgeschlossen (z. B. Verein, Behorde, die den Wettbewerb organisieren)

®  einzureichende Unterlagen an die Stadt (Kurzbeschreibung der MaRnahme mit Bilddokumentation vor und nach der Fertigstellung)

= wer entscheidet Uber die Vergabe des Forderpreises (Bewertungskommission z. B. Vertreter der Stadtratsfraktionen, Sponsoren,
Stadtverwaltung)
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Finanziell unterstiitzt werden kann der Fassadenwettbewerb von verschiedenen Sponsoren (z. B. Maler- und Lackierinnung, Stuckateurinnung,
ortsansassiger Malerbetrieb, Baumarkte, Banken, etc.).

Umsetzungsdauer Prioritat

- mitteTtig langfristig F mittel gering

Zustandigkeit / Partner

Stadt/Eigentimer, Sponsoren (z. B. Maler- und Lackierinnung, Stuckateurinnung)

Best-Practice/Referenzen

Fassadenmalerei: Backerei Steinhauser in Bad Wurzach (vorher/nachher), Backerei Kretzschmar in lishofen (vorher/nachher)
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MalRRnahme Nr.108: Etablierung eines qualitativ hochwertigen Wochenmarktes

Ausgangssituation

Es gibt einen Wochenmarkt auf dem Rathausplatz der Kernstadt Burladingen, der jeden Samstagvormittag abgehalten wird. Angeboten werden

derzeit an drei Stadnden: Ost und Gemiuse, Eier, Wurst- und Fleischwaren. Gelegentlich wird an einem zusatzlichen Stand Geflugel verkauft.

Zielstellung
Mit dem qualitativen und quantitativen Ausbau eines Wochenmarktes erhalten der Markt und damit der Stadtkern eine starkere Magnetfunktion.
Gleichzeitig wird die Einkaufsattraktivitdt Burladingens und die Profilierung als Versorgungsstandort erhéht sowie das Angebot an Frischewaren und

gualitativ hochwertigen Waren erweitert.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise

Damit der Marktcharakter deutlich wird, sollte die optische Aufmachung des Wochenmarktes von Bedeutung sein und das Angebot vielseitiger
gestaltet werden. Durch z. B. Anordnung der Verkaufsstande kann die Anziehungskraft des Wochenmarktes weiter gesteigert werden. Der Blick auf
den Wochenmarkt soll frei sein und beispielsweise nicht durch den Stand eines Verkaufswagens eingeschrankt werden. Ein Stand eines Obst- und
Gemiusehandlers oder Blumenstandes am ,Eingang” des Wochenmarktes vermittelt die entsprechende Marktatmosphare.

Wichtiger Erfolgsfaktor fur den Wochenmarkt ist die breite Akzeptanz seitens der ortsansassigen Handler, der Verwaltung sowie entsprechender
Publicity und Werbung. Spezielle Aktionen rund um den Wochenmarkt steigern den Bekanntheitsgrad, locken zusatzliche Kunden an und beleben
gleichzeitig den Stadtkern (z. B. Marktfeste, Schaukeltern, K&seherstellung unter freiem Himmel, Sonderaktionen der Handler wie z. B.

Preisangebote, Testprodukte, Eigenerzeugnisse, etc.).
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Umsetzungsdauer Prioritat

- mittelfristig langfristig mittel gering

Zustandigkeit / Partner
Stadt/HGV, Handler

Best-Practice/Referenzen
In Marbach wurde vom Stadtmarketing Schillerstadt Marbach e. V. die Veranstaltungsreihe ,Wochenmarkt=11“ ins Leben gerufen. Jeden Samstag
sorgen Darbietungen verschiedener Vereine, Schulklassen, Kinstler und allen die etwas Besonderes kdénnen — vom Acordeonclub bis zum

Ruderverein, von Trommlern zu Turnern — fir Stimmung auf dem Marktplatz und sind mittlerweile vom Marbacher Marktgeschehen nicht mehr

wegzudenken.

Ly

bt |
| L

|
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1.6.1 AK Wohnen, Bildung und Soziales: Ziele fur die kiinftige Stadtentwicklung

Oberziel: Die hohe Qualitat der Stadt Burladingen als Wohnstandort soll durch eine stadtebaulich und 6kologisch behutsame Ausweisung
neuer Wohnbaugebiete und Sanierung der Ortskerne erhalten und noch gesteigert werden.

Die hohe Wohnqualitdt in Burladingen stellt ein wesentliches Profilierungsfeld fur die kinftige Stadtentwicklung dar. Die Bereitstellung von
ausreichenden Wohnplatzangeboten soll in allen Stadtteilen Burladingens erfolgen. Ein Schwerpunkt soll weiter auf der Sanierung der Ortskerne
liegen. Der Bevolkerungsentwicklung in den Stadtteilen wird durch ein bedarfsgerechtes Angebot an wohnnahen Infrastruktureinrichtungen wie

Kindergarten, Spielplatze u. 4. Rechnung getragen.

Mit der Schaffung eines breiten Angebots an verschiedenen Wohnformen soll Burladingen fir alle Bevélkerungsschichten ein attraktiver
und lebenswerter Wohnstandort sein.

Die Ausweisung neuer Wohnbaugebiete erfolgt bedarfsgerecht und unterstreicht das Pradikat ,Wohnen im Griinen" als positives Merkmal. Den
unterschiedlichen Bedirfnissen der Bevolkerung nach geeignetem Wohnraum soll durch ein breites Angebot an verschiedenen Wohnformen wie z.

B. kostengiinstiges Wohnen, betreutes Wohnen, exklusive Wohnformen, unterschiedliche WohnungsgréRen u.a. Rechnung getragen werden.

Das hohe Niveau an Bildungs- und Betreuungsangeboten flr Alt und Jung in der Stadt Burladingen soll erhalten, weiterentwickelt und
vermehrt ins Bewusstsein der Bevolkerung geriickt werden.

Der Erhalt und die bedarfsgerechte Weiterentwicklung von Bildungs- und Betreuungseinrichtungen wie z. B. Volkshochschulangebote,
Ganztagsbetreuung von Kindern, Betreuungsangebote flir Senioren u. &. unterstreicht die Familienfreundlichkeit Burladingens. Das hohe Niveau der
Angebote im Bereich der Sozial- und Jugendarbeit soll starker bei den Burger/Innen verbreitet und bekannt gemacht werden.
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Das ehrenamtliche Engagement der Birgerinnen und Burger in und fur Burladingen soll ausgebaut und geférdert werden.
Uber 140 Vereine pragen das kulturelle und sportliche Leben in Burladingen und tragen somit wesentlich zur Identifikation der Birger/Innen mit inrer
Heimatstadt bei. Die vielfaltigen Aktivitdten der Vereine und das ehrenamtliche Engagement sind eine wesentliche Stiitze des gesellschaftlichen

Lebens in Burladingen und sollen in der Offentlichkeit entsprechend gewiirdigt werden.

Die Kommunalpolitik und die Arbeit der Verwaltung sollen sich in Burladingen durch eine hohe Transparenz und Blrgernahe auszeichnen.
Durch eine service- und dienstleistungsorientierte Ausrichtung der Verwaltungsstrukturen sowie eine sachorientierte Kommunalpolitik zum Wohle der

Bevolkerung wird das Interesse und das Engagement an und in ihrer Heimatstadt gestarkt.

Das Wir-Bewusstsein und das Zusammengehdorigkeitsgefihl soll bei allen Birger/Innen von Burladingen gestarkt werden.
Die Gesamtstadt Burladingen ist mehr als die Summe der zehn Stadtteile. Der eigenstéandige dorfliche Charakter der Stadtteile soll bei einem

gleichzeitigen Ausbau der Kernstadt als stadtisch gepragtes Zentrum erhalten bleiben.
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2.6.2 AK Wohnen, Bildung und Soziales: Mal3hahmenkatalog

beruhigung, gestalterische Aufwert-
ung)

Nr. [Entwicklungsfeld MaRnahme Verantwortung \I/Dvaerlttr?(ra(ra Prioritat Umsetzungsdauer
133 Wohnen Forderung von verschiedenen Stadt Bautrager, mittel mittelfristig bis langfristig
Wohnformen (z. B. altengerechtes Bauunter-
Wohnen, Angebote fir junge nehmen
Familien)
134 Wohnen Verbesserung der Informationspolitik Sozialstation, Burgerbiro niedrig mittelfristig
zum altengerechten Wohnen in Stiftung
Burladingen
135 Wohnen Bereitstellung von glnstigem Stadt Banken mittel mittelfristig bis langfristig
Bauland fir (junge) Familien
136 Wohnen Verbesserung der OPNV-Anbin- HZL Taxiunter- hoch kurzfristig bis mittelfristig
dungen zur Steigerung der Wohn- nehmen/
qualitat der Stadtteile Verkehrs-
verbund
137 Wohnen Ausbau von OPNV-Angeboten fir Stadt, Taxiunter- hoch kurzfristig bis mittelfristig
Jugendliche in den Abendstunden| Jugendparlament nehmen/
und am Wochenende (Ruftaxi, Verkehrs-
Elterninitiative) verbund,
Vereine, Eltern,
Schulen
138 Wohnen Erhéhung der Wohnqualitat in der Stadt Planer, niedrig mittelfristig bis langfristig
Innenstadt (z. B. durch Verkehrs- Eigentimer
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; Weitere Lo
Nr. [ Entwicklungsfeld MalRnahme Verantwortung Partner Prioritat Umsetzungsdauer

139 Bildungsangebote | Erhaltung der Grundschulen in den Stadt Land mittel langfristig
Stadtteilen

140 Bildungsangebote | Ausweitung des Schulangebotes Stadt Land niedrig langfristig
(z. B. Gymnasium, weiterfuhrende
Fach- und Berufsschule)

141 Bildungsangebote | Einrichtung einer Waldorfschule Stadt Land niedrig langfristig
bzw. eines Waldkindergartens in
Burladingen

142 Bildungsangebote | Eliteschule mit speziellem Fachan- Stadt Land niedrig langfristig
gebot

143 Bildungsangebote | Errichtung eines Schulzentrums mit Stadt Land mittel mittelfristig bis langfristig
Sporthalle im Tiefental (grof3er Ein-
zugsbereich)

143 Bildungsangebote | Verbesserung von aulRerschulischen VHS - mittel mittelfristig
Bildungsangeboten/Erwachsenen-
bildung

144 Bildungsangebote | Schaffung von Angeboten im Stadt Freiwillige/ mittel kurzfristig
Bereich der Umwelterziehung fir Lehrer
Kinder und Erwachsene

145 Bildungsangebote | Unterstitzung Jugendlicher bei Job- Eltern Unternehmen, gering mittelfristig bis langfristig
suche (z. B. Lehrstellenborse, BlZ, Schulen
Patenschaften fur  jugendliche
Arbeitslose)

146 Bildungsangebote | Schaffung eines breiten Lehrstellen- Unternehmen Kammern und hoch mittelfristig bis langfristig
angebotes in Burladingen Verbénde,

Arbeitsamt
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147 Soziales Einrichtung einer ,Ehrenamtsborse” Stadt Burgerbiro hoch kurzfristig
in Burladingen
148 Soziales Einrichtung eines  Beschwerde- Stadt Burgerbiro hoch kurzfristig
managements bei der Stadtver-
waltung zur Konfliktvermeidung
149 Soziales Intensivierung der Vereinsférderung Stadt Vereine mittel mittelfristig
150 Soziales Forderung und  Attraktivitatsstei- Stadt Burger mittel kurzfristig
gerung von ehrenamtlichen Tatig-
keiten
151 Soziales Wiederbelebung des ,Sozialen Ar- Stadt Schulen, Stadt- hoch kurzfristig
beitskreises" jugendpfleger
152 Soziales Ausbau der Kinder- und Jugend-| Stadt, Schulen, | Eltern, Kirchen, mittel mittelfristig
betreuung  (Ganztagskindergarten| Kindergarten, Helferkreis,
bzw. -schulen, Schulsozialarbeit,| Unternehmen Erzieherinnen
Betriebskindergarten, Hausaufga-
benbetreuung, Nachhilfe)
153 Soziales Neue, attraktive Jugendangebote:| Stadt, Jugend- [Kirchen, Vereine hoch kurzfristig
Discoveranstaltungen und Cafés am parlament
Wochenende, kostenlose Freizeit-
einrichtungen, Jugendraume fur alle
Jugendlichen etc.
154 Soziales Bessere Vermarktung bestehender| Jugendparla- Kirchen, hoch kurzfristig
Angebote fur Jugendliche, ins-| ment, Stadt- Schulen,
besondere kirchliche Angebote (z. B.| jugendpfleger Vereine
Tag der offenen Tir, Schnupper-
angebote fir Jugendliche, Flyer)
155 Soziales Erhbéhung der Akzeptanz des| Jugendzentrum gering mittelfristig bis langfristig
Jugendzentrums in der Kernstadt
Burladingen
156 Soziales Unterstiitzung der ,Hilfe zur Selbst-| Stadt, Birger | Kirchen, Helfer- hoch kurzfristig

hilfe* (z. B. Ehrenamtshérse, Haus-
aufgabenbetreuung)

kreis, Vereine,
Schulen,
Birgerbiro
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157 Soziales Einrichtung alternativer Bestattungs- Stadt Kirchen, Burger mittel langfristig
formen (Bsp. Friedwald)

158 Soziales Ausbau der medizinischen Ver- Stadt Arzte etc. niedrig mittelfristig
sorgung (z. B. Einrichtung einer
Rettungsleitstelle, Erstversorgung)

159 Soziales Gewahrleistung der Tagespflege fur Stadt AWO etc. hoch mittelfristig
altere Menschen

160 Soziales Weitere Unterstiutzung der Sozial- Stadt St. Franziskus hoch Bereits in Umsetzung

station in der Josengasse

e.V.
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2.6.3 AK Wohnen, Bildung und Soziales: Ausgewahlte MalRnahmenvorschlage
MaRnahme Nr. 137: Ausbau von OPNV-Angeboten fur Jugendliche in den Abendstunden und am Wochenende (Ruftaxi, Elterninitiative)

Ausgangssituation
Die Stadt Burladingen erstreckt sich mit ihren 14 Stadtteilen entlang der B 32 im Talgrund sowie Uber die Héhenzlige der Zollernalb.
Das Oberzentrum Reutlingen ist ca. 25Km entfernt, die benachbarten Mittelzentren Albstadt bzw. Hechingen rund 10 bzw. 15 Km. Die Uberbriickung

der Distanzen stellt sich vor allem fur Jugendliche oft als problematisch dar.

Zielstellung

Ziel ist es, speziell in den Abendstunden und am Wochenende das Angebot in die ndchst gréReren Stadte auszubauen, um somit unter anderem

auch Jugendlichen in der Nacht eine sichere Mdglichkeit des Transportes zu bieten.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise
Es gibt verschiedene Mdglichkeiten um die Anbindung in den Abend- und Nachtstunden zu bestimmten Lokalitdten zu gewahrleisten:

» Ruftaxi: Das Ruftaxi kann als erganzendes OPNV-Angebot gesehen werden und verkehrt entweder auf individuell gewiinschten Fahrtrouten,
oder auf den offiziellen OPNV-Haltepunkten. Die Finanzierung eines Ruftaxis ist zum Beispiel in einer Kooperation (Verkehrsverbund, Stadte,
Gemeinden, Landkreis) mdglich.

®  Discobusse: Der Bus verkehrt am Wochenende in den frihen und spaten Abendstunden zwischen den Wohngebieten und den
~Ausgehmeilen“. Es bestehen Ausstiegsmoglichkeiten auch zwischen den offiziellen Haltestellen und ein Taxiruf ist Uber den Busfahrer
maglich.

= Elterninitiative: Eltern und ehrenamtliche Fahrer bringen die Jugendlichen Freitags und Samstags Abends zu den aktuellen ,Szene-Treffs" und

holen diese auch wieder ab. Auf Wunsch werden die Jugendlichen bis direkt vor die Haustlre gebracht.
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Umsetzungsdauer Prioritat

kurzfristig mittelfristig langfristig hoch mittel gering

Zustandigkeit / Partner

Stadt, Jugendparlament, Taxiunternehmen/Verkehrsverbund, Vereine, Eltern, Schulen

Best-Practice/Referenzen

Ruftaxi im Verkehrsverbund Rhein-Neckar:

Die Ruftaxis im Verkehrsverbund Rhein-Neckar sind im Linienverkehr nach festem Fahrplan eingesetzte Fahrzeuge und dienen zur Ergédnzung des
OPNV-Angebotes. Das Taxi muss spatestens eine Stunde vor der gewiinschten Abfahrtszeit ,gerufen® werden. Jugendliche, die bereits ein
Verbundticket o. . besitzen, kdnnen das Ruftaxi kostenlos, alle anderen Fahrgéaste zum normalen Bustarif nutzen. An der Finanzierung der Ruftaxi-
Verkehre beteiligen sich zu 45% der Verkehrsverbund Rhein-Neckar, von den verbleibenden 55% teilen sich die Stadte und Gemeinden des Neckar-
Odenwald-Kreises 70% und der Landkreis 30%.

Donauwdrther Kneipenbus, Kneipenbus e.V:

Der OPNV ist in und um Donauwérth vor allem am Wochenende und abends fast nicht existent. Insbesondere Jugendliche sind auf eine
Mitnahmemaglichkeit angewiesen. Die Elterninitiative ,Kneipenbus e.V.* betreibt den ,Donauwdrther Kneipenbus® seit 1995. 36 ehrenamtliche
Fahrerinnen steuern Freitag und Samstag abends mit zwei neunsitzigen Kleinbussen die ,Szene-Treffs* an. Auf der Rickfahrt kénnen die Fahrgaste

bis nach Hause gefahren werden. Die Betriebskosten der Fahrzeuge werden durch die Fahrkarteneinnahmen und durch Spendengelder gedeckt.
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MaRnahme Nr. 148: Einrichtung einer “Ehrenamtsborse” in Burladingen

Ausgangssituation

In Burladingen gibt es ein hohes Mal3 an Bereitschaft zu ehrenamtlichen Tatigkeiten. Es fehlt jedoch an Informations- und Kontaktmdglichkeiten

sowie Vermittlungsmoglichkeiten fur Hilfesuchende und deren, die ihre Hilfe anbieten mdchten.

Zielstellung

Ziel soll es sein ,Menschen zusammenzufihren“ und Kontaktmdoglichkeiten zur Verfigung zu stellen.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise

Eine Mdglichkeit ist die Einrichtung einer Online-Ehrenamtsborse. Die Interessierten haben hier die Gelegenheit ihre ,Gesuche” sowie ihre
~Angebote* fur ehrenamtliche Tatigkeiten in das Internet einzutragen. Jeder kann sich informieren und Uber eine zentrale Stelle (z. B. Birgerbiro)
Kontakt mit der jeweiligen Person aufnehmen. Fir Personen, die keine Méglichkeit der Internetnutzung haben (z. B. dltere Personen) besteht die

Mdglichkeit die ,Ehrenamtsbdrse” in schriftlicher Form z. B. im Birgerbiro zu hinterlegen.

Umsetzungsdauer Prioritat

kurzfristig mittelfristig langfristig hoch mittel gering

Zusténdigkeit / Partner
Stadt/Burgerbiro
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Best-Practice/Referenzen

Ehrenamtliche Tatigkeit in Form eines Stadtinfoladens in der Stadt
Marbach (vgl. Seite 23, Best-Practice Beispiel aus MalRnahme Nr. 1:
~Einrichtung einer zentralen Koordinationsstelle)

Online-Ehrenamtsborse in Berlin:

Bei der Online-Ehrenamtsboérse ,Berlin.de* kdnnen Interessierte nach
Stadtteilen bzw. nach Zielgruppen (Jugendliche, &ltere Menschen etc.)
Art

Anforderungen/

nach ehrenamtlichen suchen. In einer

(Tatigkeit,

sortiert Tatigkeiten

Projektbeschreibung Ziele, Zielgruppe,
Winsche, Ansprechpartner etc.), kbnnen sich Interessierte Uber das
jeweilige Projekt informieren. Vereine, Organisationen und Gruppen, die
bei ,blrgeraktiv* registriert sind, kdnnen aufRerdem Angebote in das
Internet eintragen.

Ehrenamtsbdrse VEHRA als Kommunikations- und Informationszentrum
fur Ehrenamtsarbeit in Ludwigshafen:

Neben dem Auf- und Ausbau einer Infrastruktur zur Unterstiitzung des
ehrenamtlichen Engagements ist das Hauptziel von VEhRA die
Vermittlung von Menschen, die eine ehrenamtliche Téatigkeit suchen.
Unter ,Aktuelles* werden die laufenden Projekte der Ehrenamtsbérse und

die jeweiligen Ansprechpartner vorgestellt.
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Maflnahme Nr. 145: Unterstitzung Jugendlicher bei der Jobsuche (z. B. Patenschaften fir jugendliche Arbeitslose, Lehrstellenbdrse)

Ausgangssituation

Nach Beendigung der Schulausbildung sind die meisten Jugendlichen ,von heute auf morgen“ auf sich selbst gestellt. Die Jugendlichen missen sich
dem ,alltéaglichen Leben” stellen und sich beispielsweise einen geeigneten Ausbildungsplatz bzw. Lehrstelle suchen.

Viele Jugendliche fuhlen sich mit der neuen Lebenssituation Uberfordert und sind auf Unterstiitzung von Familie, Freunde und Bekannte angewiesen.

Eine fehlende Hilfestellung kann zu Erschwernissen bei der Stellensuche fihren.

Zielstellung

Jugendlichen mit geringen Unterstitzungsmaglichkeiten soll die Jobsuche und somit der Einstieg ins Berufsleben erleichtert werden.

Projektbeschreibung / Vorgehensweise

Einrichtung einer Betreuungsmaoglichkeit fur arbeitslose Jugendliche durch z. B. ehrenamtlich tatige Erwachsene

Erwachsene kdnnen Jugendlichen z. B. Tipps bei der Anfertigung von Bewerbungsanschreiben geben, Jugendliche zu Vorstellungsgesprachen
begleiten bzw. eine Mitfahrgelegenheit zu Arbeitsamtern, Behodrden etc. bieten. Patenschaften kénnen in Form einer Online-Patenschaft (per E-Mail)
ausgeubt werden, wenn die Anonymitat gewahrleistet bleiben soll. Gleichzeitig konnen Unternehmen mit freien Lehrstellen im Raum Burladingen ihre
Angebote an die Stadt weiterleiten. Die Stadt stellt die freien Ausbildungsplatze anschlieRend in Form einer Lehrstellenbérse in das Internet und

pflegt diese. Die Heranwachsenden kénnen sich somit laufend lber freie Ausbildungsplatze in ihrer Nahe informieren.

Umsetzungsdauer Prioritat

kurzfristig mittelfristig Tgfristig hoch mittel gering

1
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Zustandigkeit / Partner

Eltern, Unternehmen, BIZ, Schulen

Best-Practice/Referenzen
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Modellprojekt ,Patenschaften fur arbeitslose Jugendliche* (Kdln):

In diesem Modellprojekt stehen Frauen und Manner im Rahmen des Ehrenamtes als Paten flr arbeitslose
Jugendliche zur Verfigung. Die Paten unterstiitzen die Jugendlichen bei der Suche nach
Ausbildungsstatten  und/oder  Arbeitsplatzen, und helfen ihnen bei der Erstellung von
Bewerbungsunterlagen und geben Tipps fir die Vorbereitung auf das Vorstellungsgesprach. Bei
Behoérdengangen sowie eventuell auftretenden Schwierigkeiten in der Berufsschule/Firma erhalten die
Jugendlichen ebenfalls Unterstitzung durch ihre Paten. Ziel ist es, dass vor allem Jugendlichen aus
problematischen Familienverhéltnissen eine gleichberechtigte Chance auf dem Arbeitsmarkt geboten wird.
Unterstitzung erhalten die Jugendlichen und Paten durch das Sozialamt (JobBérse ,Junges KdIn®), das
Jugendamt und die freien Tréger.

Berliner Diakonie: Unterstitzung fur behinderte Arbeitslose:

Mit ehrenamtlichen Jobpaten, Gesundheitstrainern und Praventionsberatern unterstiitzt die Diakonie in
Berlin, Brandenburg und der schlesischen Oberlausitz behinderte Menschen bei der Stellensuche. Ziel des
Projektes ,Jobbriicke” ist es, jedem Arbeitslosen mit Handicap drei freiwillige Helfer zur Seite zu stellen, die

die berufliche Eingliederung begleiten.
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m | ehrstellenborse Landkreis Coburg und Sudtharingen (http://www.lehrstellen-boerse.de/):

MaRnahmenhandbuch

Die Initiative ,Lehrstellenbérse” der Raiffeisenverbank Rodental, der Gewerbebank Coburg-Sonneberg, der Raiffeisenbank GroRwalbur und
der Volksbank Sonneberg-Neuhaus bieten Unternehmen die Méglichkeit via Internet freie Ausbildungsplatze zu bewerben und Jugendlichen
einen breiten und aktuellen Informationspool mit potentiellen Arbeitgebern anzubieten. Gleichzeitig gibt es auf der Internetseite
Musterbewerbungsanschreiben sowie Musterlebenslaufe zum downloaden. Buchertipps zu Themen wie Bewerbungsgesprach,
Bewerbungsmappe etc. sind ebenfalls auf der Internetseite zu finden.
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3. WEITERFUHRUNG DES STADTMARKETINGPROZESSES

Wie geht es weiter?

Die Inhalte des MaRnahmenhandbuchs sollen nach der Verabschiedung im Gemeinderat als Richtschnur fur die Stadt Burladingen dienen. Wéhrend
die strategischen Ziele einen Rahmen fur die zukunftige Entwicklung Burladingens vorgeben sollen, geben die einzelnen Projekte und Mal3nahmen

konkrete Hinweise zur Verwirklichung der Ziele.

Die im Maflinahmenkatalog aufgelisteten MafRnahmen sind nicht als gleichwertig zu betrachten. Viele MaRnahmen kénnen nur in l&ngerfristigen
Prozessen umgesetzt werden. Es ist daher empfehlenswert die am hochsten priorisierten MalRnahmen mit einer kurzen Umsetzungsdauer am
schnellsten zu realisieren.

Sowohl die Ist-Situation, wie auch die MaflRnahmen werden sich wahrend der Dauer des Stadtmarketing-Prozesses sténdig verdndern. Das
Mafinahmen-Handbuch ist daher als dynamisch zu betrachten. Die Mal3Bhahmenliste sollte regelmaRig, im Abstand von jeweils einem Jahr, aktualisiert

und durch neue MalRnahmen erganzt werden.

Mit der schrittweisen Verabschiedung der CIMA-Stadtmarketing GmbH aus der Rolle des externen Koordinators und Projektleiters sollte Uber eine
zukunftig gebindelte Koordination aller Aktivitaten im Zuge des Stadtmarketing nachgedacht werden. Als direkter Ansprechpartner wurde der
Stadtmarketingprozess bisher von Herrn Uwe Ganzenmiller dem Hauptsamtleiter der Stadt Burladingen, Herrn Birgermeister Ebert sowie von
Mitarbeitern der CIMA betreut. Um den Prozess jedoch nachhaltig fortfihren zu kénnen, bedarf es einer eigens dafiir eingerichteten Stelle, deren

mogliche Organisationsformen bereits im Kapitel 2.2.4 konkretisiert wurden.
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